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nista kansainvalisille matkailumarkkinoille

Matkailun hyodyt kulttuurille

A Mahdollisuus lisétuloihin

A Uusia yleistja

A Voimavarojgaikallistenkulttuuri-
palveluidenyllapitamiseen

A Lisagpaikallistenarvostustakulttuuria
kohtaan

Kulttuurin hyddyt matkailulle

A Vetovoimaga kilpailutekijoita
A Elamyksellisia sisaltoja

A Pidentaaviipymaa
A Lisaamatkailijoidenrahankayttoa —
A Lisaamatkaiijoidentyytyvaisyytta
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Kansainvalistymisen askelmerkit

Kotipesasta tuotteisiin
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Kotipesa kuntoon!

USHuniquesellingpoints)
eli ainutlaatuiset vetovoimatekijat

@ Visit Finland



Mitka ovat taiteellisen ja kulttuurisen sisallon USP:T?
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Kotipesa kuntoon!

KOHDERYHMAT
Kenelle kulttuuri/taide on ja voisi olla
elamys?

@ Visit Finland




PANOSTA
HEIHIN

He haluavat kokea
paikallista luontoa
ja oikean talven.
Tarkeitd ryhmia
globaalisti, silla
Suomi on heille

vahva matkakohde.
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nautiskelijat

Tunne asiakkaasi, kohderyhmé&opas matkailuyrityksille, Visit Finland 2018 |

Suomen matkatlun kohderyhm

Paa- Tukevat
kohde- kohde-
ryhmat ! ryhmat

a_t Hyddynna
naiden ryhmien

kiinnostuksen

kohteita viestiessasi
muillekin kohde-
ryhmille. Paikallinen

kulttuuri on
paivan sana.
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Aitouden
etsijat

Suomalaisen

luksuksen
etsijat

City-

breikkaajat

Vaikka tukevat kohderyhmat

l ovat suuria, kilpailu heista

on globaalisti kovempaa.

Tukevat kohderyhmat



MAAILMA SUOMI

Kysynta&ulttuurille, Suomi tunnetaan puhtaasta
paikalliskulttuurille, luonnosta,valjyydesta,
kaupunkilomille. rauhallisuudesta,
Kulttuurista kiinnostuneet turvallisuudesta, toimivasta
matkailijat ovat suurimmat yhteiskunnasta

matkailijasegmentit

Kulttuurin matkailullinentuotteistaminenkysyntalahtoisesti.
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City breikkaajat (CityBreakers

MATKUSTUS-
MOTIIVI:

Kaupunki-
kokemus ja
nahtavyydet

\L 22%

maailman kaikista
matkailijoista on
Citybreikkaajia

HEITA KIINNOSTAVAT

kaupungin nahtavyydet o
kaupunkikulttuuri 2 8 /o
kaupungin erityispiirteet

museot ja design-alueet

ruokakulttuuri Citybreikkaajista
tapahtumat harkitsee matkus-
ostosmahdollisuudet tamista Suomeen

Tunne asiakkaasi, kohderyhmaopas matkailuyrityksille, Visit Finland 2018



Aitouden etsijat @Authentic LifestyleSeeker$

9

22%

maailman kaikista
matkailijoista on
Aitouden etsijoita

HEITA KIINNOSTAVAT

MATKUSTUS- v museot ja tapahtumat o
MOTIIVI: v festivaalit ja konsertit 29 /O
v luonnosta nauttiminen
Tutustuminen v saunominen
paikalliseen v ruokakulttuuri Aitouden etsi-
eldmantapaan v kulttuurikohteet joista harkitsee
v design-alueet matkustamista
v erikoismajoitukset Suomeen

Tunne asiakkaasi, kohderyhmé&opas matkailuyrityksille, Visit Finland 2018



Kulttuurimatkailija

Houkutteleva kohderyhma



