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TYÖPAJAN TAVOITTEET

• Työpajassa osallistuja löytää 

liiketoimintansa kannalta tärkeimmän 

näkyvyyskanavat, ymmärtää niiden 

toimintaperiaatteet ja vaatimukset 

tarinallistetun tuotteen näkökulmasta

• Mitä jakelukanavat käytännössä ovat ja mitä hyötyä 

niistä voisi olla yrityksen näkyvyyden ja digitaalisen 

löydettävyyden näkökulmasta

• Teemapohjaiset ja kulttuurituotteen, 

käyntikohteen ja Kanta-Hämeen matkailuyrityksen 

kannalta oleelliset näkyvyyskanavat, joihin yritysten 

kannattaisi laittaa tuotteensa esille ja miten niihin 

pääsee mukaan 

• Tavoitteena on saada mahdollisimman moni 

Kanta-Hämeen matkailuyrittäjä hyödyntämään 

kansainvälisiä näkyvyyskanavia tehokkaasti
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VALMENTAJAN  ESITTELY

• Matkailun digitaalisen liiketoiminnan asiantuntija Kirsi Mikkola, 
Sähköinen Liiketoiminta Suomi Oy

• Rovaniemeläinen yrittäjä vuodesta 2005

• 23 vuotta matkailuliiketoiminnan ja digitaalisen liiketoiminnan 
(atk, ict, digitalisaatio) asiantuntija ja valmentaja sekä opettaja, 
useita hankkeita ja kokonaiskoordinaatioprojekteja

• Asiakkaat Hangosta Nuorgamiin (yritys-resort-alue-VF)

• Vahva käytännön kokemus ja näkemys matkailuteollisuuden 
kotimaan ja kansainvälisen kaupan tilasta ja digitaalisuuden 
käytön haasteista ja mahdollisuuksista, yritysten 
verkostoitumisesta tuotannossa, alueorganisaatiotyöstä ja 
digitaalista jakelukanavista

• VisitFinland Akatemiavalmentaja,  VF Kansainvälistymisoppaan 
tekijä

• Ely-keskusten tuottavuus, talous ja digitalisaatio asiantuntija

• Business Finland innovaatioasiantuntija

• 10 vuotta Laatutonnivalmentajana

• Useita luottamustehtäviä (LME, kauppakamari, yrittäjäjärjestö)

• Kuopiosta Rovaniemelle
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LY H Y T  E S I T T E LY

1. Ketä paikalla?

2. Kuka olet?

3. Missä kaikissa kanavissa 

yrityksesi tuotteet ovat 

nähtävillä?

4. Miksi tulit mukaan?
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AGENDALLA TÄNÄÄN

• 9:00 - 10:30 orientoituminen

– Esittelyt, ketä paikalla?

– Tärkeimmät näkyvyyskanavat matkailuyrityksen näkökulmasta osa 1

• Klo 10:30 – 10:45 tauko

• Klo 10:45 – 11:30 

– Tärkeimmät näkyvyyskanavat matkailuyrityksen näkökulmasta osa II

• Klo 11:30- 12:30 Lounas

• Klo 12:30 – 14:00 

– Oman kotisivun näkyvyyden varmistaminen

• Klo 14:00 – 14:15 tauko

• Klo 14:15 – 15:45 

– Oman kotisivun näkyvyyden varmistaminen

• Klo 15:45 – 16:00 Päivän päätös ja palaute
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IHAN ENSIN, OTITHAN JO KÄYTTÖÖN?

• https://matkailualan-e-learning.in.howspace.com/

20.2.2020

https://matkailualan-e-learning.in.howspace.com/


T Ä R K E I M M Ä T  
N Ä K Y V Y Y S K A N A V A T

M A T K A I L U Y R I T Y K S E L L E
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NÄKYVYYSKANAVAT ASIAKKAAN POLUN VARRELLA
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M I T Ä  N Ä K Y V Y Y S K A N A V I A  A S I A K K A A T  
K Ä Y T T Ä V Ä T  S U O M E S S A ?
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SUOMALAISET SOSIAALISESSA 
MEDIASSA 2019

https://www.meltwater.com/fi/blog/suomalaisten-somen-kaytto/?gclid=EAIaIQobChMIoIrg3oLe5wIVA6WaCh3YogdpEAAYASAAEgL7c_D_BwE

20.2.2020

https://www.meltwater.com/fi/blog/suomalaisten-somen-kaytto/?gclid=EAIaIQobChMIoIrg3oLe5wIVA6WaCh3YogdpEAAYASAAEgL7c_D_BwE


M I T Ä  N Ä K Y V Y Y S K A N A V I A
K A N S A I N V Ä L I S E T  A S I A K K A A T  

K Ä Y T T Ä V Ä T ?
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PARI HYVÄÄ OSOITETTA TALTEEN

• https://www.smartinsights.com/social-media-marketing/social-media-strategy/new-global-social-

media-research/

• https://gs.statcounter.com/

20.2.2020

https://www.smartinsights.com/social-media-marketing/social-media-strategy/new-global-social-media-research/
https://gs.statcounter.com/


TA L L A I S I A  

M AT K A I L I J AT  

OVAT

AKTIIVISET SEIKKAILIJAT

20.2.2020



TA L L A I S I A  

M AT K A I L I J AT  

OVAT

LUONNON IHMEIDET 

METSÄTÄJÄT
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TA L L A I S I A  

M AT K A I L I J AT  

OVAT

LUONTONAUTISKELIJAT

20.2.2020



TA L L A I S I A  

M AT K A I L I J AT  

OVAT

CITYBREIKKAAJAT
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TA L L A I S I A  

M AT K A I L I J AT  

OVAT

AITOUDEN ETSIJÄT

20.2.2020



TA L L A I S I A  

M AT K A I L I J AT  

OVAT

SUOMALAISEN LUKSUKSEN 

ETSIJÄT

20.2.2020



B R I T I T

Britit ovat uudelle avoimia ja 

kokeilunhaluisia lomamatkailijoita. 

Heidän matkailumääränsä on ollut 

jo vuosia kasvussa.

Brittiläinen käyttää keskimäärin 

927 € matkallaan 

20.2.2020



T Ä M Ä  B R I T T E J Ä  

K I I N N O S TA A

#aito

#paikallinen

#original

#local

20.2.2020



B R I T T I E N  

PA LV E L U P O L K U

Britit varaavat matkansa pääosin 

omatoimisesti netin kautta, mutta 

mieltymyserojakin on.

Suomeen matkaavien nettihaut 

• erikoiset majoituspaikat 

matkapaketit ja –tuotteet

luonnonihmeet 

talviurheilu 

matkakohteet

Online penetraatio on  90 %
https://www.statista.com/statistics/27

5999/household-internet-

penetration-in-great-britain/

Palvelupolku lähtee TripAdvisorista

20.2.2020

https://www.statista.com/statistics/275999/household-internet-penetration-in-great-britain/


S A K S A L A I S E T

Pohjoismaiden suurin 

matkailijaryhmä. Suomessa top 3 -

lähtömaan joukossa kaikilla 

matkailun suuralueilla.

Saksalainen käyttää keskimäärin 

1035 € matkallaan

20.2.2020



T Ä M Ä  

S A K S A L A I S I A  

K I I N N O S TA A

#luonto

#liikunta

#nature

#outdoors

#sport

20.2.2020



S A K S A L A I S T E N  

PA LV E L U P O L K U

20.2.2020

Noin puolet (50%) saksalaisista varaa 

matkan suoraan palveluntuottajilta 

netistä, neljännes (25%) netin 

matkatoimiston kautta.  Perinteisen 

matkanjärjestäjän käyttö jakelukanavana 

on kasvamassa.

Suomeen matkaavien nettihaut 

• erikoiset majoituspaikat 

matkapaketit ja -tuotteet 

luonnonihmeet 

hyvinvointi 

turistikohteet

Online penetraatio on  81 %
https://www.statista.com/

Palvelupolku lähtee matkanjärjestäjän 

palvelusta tai palvelun tarjoajan 

suoramyyntikanavasta. 

https://www.statista.com/statistics/275999/household-internet-penetration-in-great-britain/


J A PA N I L A I S E T

Matkailuun nuorena tottunut 

sukupolvi suosii yhä enemmän 

omatoimimatkailua ja uusia 

kohteita. 

Suomi on Pohjoismaiden suosituin 

kohde.

Japanilainen käyttää keskimäärin 

1470 € matkallaan 

20.2.2020



T Ä M Ä  

J A PA N I L A I S I A  

K I I N N O S TA A

#rauhallinen

#ainutlaatuinen

#peaceful

#silence

#unique

20.2.2020



J A PA N I L A I S T E N  

PA LV E L U P O L K U

20.2.2020

Japanilaiset varaavat matkansa pääosin 

omatoimisesti, erityisesti näin tekevät Aktiiviset 

seikkailijat. Toiseksi suosituinta on varata matka 

nettimatkatoimiston kautta. 

Suomeen matkaavien nettihaut 

• Travel

Matkailu 

Luonnonihmeet 

Matkustaminen 

Hyvinvointi 

Joulupukki 

Online penetraatio on  91 %
https://www.statista.com/statistics/255857/inte

rnet-penetration-in-japan/

Palvelupolku lähtee netin matkailusivustoilta, 

blogeista,  vaikuttajamarkkinointia tekevien 

julkkisten sivustoilta, youtubesta tai 

TripAdvisorista. Peräti neljännes ostaa 

matkanjärjestäjältä valmiin pakettimatkan.

https://www.statista.com/statistics/255857/internet-penetration-in-japan/


K I I N A L A I S E T

Keskiluokan nopea kasvu lisää 

matkailua. Uusia kokemuksia 

keräileviä ja paikalliseen 

elämäntapaan tutustuvia 

omatoimimatkailijoita on yhä 

enemmän. 

Kiinalainen käyttää keskimäärin 

1400 € matkallaan

20.2.2020



T Ä M Ä  

K I I N A L A I S I A  

K I I N N O S TA A

#luonto ja sen 

#ihmeet

#nature

#miracles

20.2.2020



K I I N A L A I S T E N  

PA LV E L U P O L K U

20.2.2020

Kiinalaiset ovat maailman 

innokkaimpia mobiilisovellusten 

käyttäjiä, jotka tilaavat kotimaassaan 

lähes kaikki tavarat ja palvelut, myös 

matkat, netistä.Suomeen matkaavien 

nettihaut 

• Matkustaminen 

Shoppailu 

Erikoiset majoituspaikat 

Hyvinvointi 

MatkailuOnline penetraatio on  60 

%

Palvelupolku lähtee netin 

matkatoimistoista, nettilehdistä,  

blogeista,  Weibosta ja WeChatista



KOTIMAAN MATKAILU – 100SYYTÄ.FI 
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MIKSI TRIPADVISOR ON TÄRKEÄ?

20.2.2020



TRIPADVISOR

• TripAdvisor.com 

– Toimii kielialueittain

• .fi

• .co.uk

• .de

• .fr

• Tripadvisor on matkailijan mekka ja 

matkailuyrityksille pakollinen!

20.2.2020

https://www.tripadvisor.co.uk/Attractions-g262036-Activities-

Hameenlinna_Tavastia_Proper.html

https://www.tripadvisor.co.uk/Attractions-g262036-Activities-Hameenlinna_Tavastia_Proper.html


https://www.tripadvisor.co.uk/Profile/visithame?tab=linkPost&fid=4f9cbf42-e989-

419e-b591-448bd02e8d8b

https://www.tripadvisor.co.uk/Profile/visithame?tab=linkPost&fid=4f9cbf42-e989-419e-b591-448bd02e8d8b


TRIPADVISORIIN PÄÄSEE MUKAAN 
MAKSUTTA

• Mukaan pääsee osoitteessa: 

https://www.tripadvisor.fi/owners

• Jos haluat myydä TripAdvisorissa

se on mahdollista majoittajalle

ja aktiviteettitoimijalle  

– > TripAdvisor Experiences

20.2.2020

https://www.tripadvisor.fi/owners


NÄIN MYYT TRIPADVISORISSA, 
TOURS AND ACTIVITIES

20.2.2020

https://www.tripadvisor.co.uk/Attractions-g189922-Activities-Rovaniemi_Lapland.html

https://www.tripadvisor.co.uk/Restaurant_Review-g262036-d10813187-Reviews-

Cafe_Kukko-Hameenlinna_Tavastia_Proper.html

Ostomahdollisuus, komissio riippuu jakelukanavasta Ei ostomahdollisuutta 

https://www.tripadvisor.co.uk/Attractions-g189922-Activities-Rovaniemi_Lapland.html
https://www.tripadvisor.co.uk/Restaurant_Review-g262036-d10813187-Reviews-Cafe_Kukko-Hameenlinna_Tavastia_Proper.html


F A C E B O O K
J A  

I N S T A G R A M

20.2.2020



FACEBOOKIN ALGORITMIT

• Sivuillasi on tykkääjiä hyvä määrä, mutta tietyt 
julkaisut tavoittavat vain pienen osan tykkääjistä 
ja käyttäjistä

• Osa julkaisuista taas tavoittaa henkilöitä paljon 
enemmän kuin sivujen tykkääjien määrä

• Facebookin algoritmit pyrkivät etsimään 
käyttäjille mielenkiintoista sisältöä

– Ja rahaa Zuckerbergin lompakkoon…

• Algoritmit vaikeuttavat viestien näkymistä

• Viestien ajoittaminen siksi haasteellista

• Julkaisu täytyy tehdä tarpeeksi ajoissa, jotta se 
tavoittaa mahdollisimman suuren joukon

• Samalla, kun julkaisujen näkyvyys hankaloituu

• → maksullisten mainosten ja kilpailujen käyttö 
lisääntyy

20.2.2020



VARMISTA , ETTÄ TIEDÄT SOMEK ANAVIEN PERUSALGORITMIT

• Esim. Facebookissa ne ovat kuvien ja videoiden sekä 

julkaisujen

– Tykkäykset

– Kommentit

– Jaot 

– Kuvien ja videoiden käyttö

• Videoiden laskenta alkaa jo 3 s katselun 

jälkeen

• Tekstitykset videoissa

– Tykkäys ennen vai jälkeen julkaisun lukemisen

– Joka 10.jako kotisivuilta tai muille sivuille

20.2.2020

https://www.facebook.com/search/top/?q=autoasi-koivikko&ref=eyJzaWQiOiIwLjkzODAzMzcyNTQ5MDYyMzIiLCJxcyI6IkpUVkNKVEl5WVhWMGIyRnphUzFyYjJsMmFXdHJieVV5TWlVMVJBIiwiZ3YiOiJiZWUwOWY5M2ZhNzMyY2ZhNTlhMWNiNmQ5ZjQ1MGQzODkyNDI0ZTQ5IiwiZW50X2lkcyI6W10sImJzaWQiOiJjYjIwYjQyMzg0ODg1ODRiZDgwNDY1YjZkMDRlOTU1MSIsInByZWxvYWRlZF9lbnRpdHlfaWRzIjpudWxsLCJwcmVsb2FkZWRfZW50aXR5X3R5cGUiOm51bGwsInJlZiI6ImJyX3RmIiwiY3NpZCI6bnVsbCwiaGlnaF9jb25maWRlbmNlX2FyZ3VtZW50IjpudWxsLCJjbGllbnRfdGltZV9tcyI6MTU0Mjc3NTAzNjc4N30


VARMISTA, ETTÄ TIEDÄT SOMEK ANAVIEN PERUSALGORITMIT

• Paikkamerkinnät erityisesti kuvissa!

• Kaverit

– Kaveriverkoston kiinnostuksen kohteet sekoittavat 

uutisvirtaa

– Ystävien ja perheenjäsenten julkaisut muita tärkeämpiä

• + käyttäjä voi itse määrittää, kenen julkaisuja haluaa katsoa

• Ristiinjulkaisut, Hossan kansallispuisto

• Henkilö ja organisaatio tägäykset kuvissa (?)

• Ryhmien sisäiset jaot

– Esimerkki kirpputorit

20.2.2020

https://www.facebook.com/hossankansallispuisto/


I N S TA G R A M  
LY H Y E S T I ,  E S I TÄ  

K Y S Y M Y S ,  
K AT S O TA A N  Y H D E S S Ä

20.2.2020



INSTAGRAM TIIVISTETYSTI
• Profiili

– Yksityinen suojattu profiili

– Yksityinen julkinen profiili

– Yritystili

– Kaikki saman arvoisia vaikkakin eri käyttöoikeuksilla

• Juuri nyt tapahtuvan kuva- ja videomateriaalin jakoon

– Kuvakulmat, Videoiden pituudet, Repost toiminnot

• My Story – Oma tarina – 24 h

• Highlights kokokohdat – tallennettuja kohokohtia profiiliin

• IGTV 

• Mobiilikäyttöinen kuvapalvelu, mutta voidaan hyödyntää myös 

erillisellä työpöytäpohjaisella ohjelmalla, jolloin kuvat saadaan vaikka 

digikamerasta

– Chrome EXTENSION for posts ja reposts –Asennetaan 

20.2.2020



I S S U U . C O M
D O K U M E N T T I E N  J U L K A I S U P A L V E L U

20.2.2020



20.2.2020



20.2.2020



20.2.2020



W I K I P E D I A . O R G

20.2.2020



W I K I T R A V E L . O R G

20.2.2020



V I S I T F I N L A N D . C O M / M Y S T A Y

20.2.2020



MILLAINEN TUOTE SOPII MY 
STAYHIN?

• My Stayihin soveltuvat yksittäisen matkailijan tai pienen ryhmän (ryhmän minimikoko välillä 1-9 

henkilöä) varattavissa olevat tuotteet, kuten online-ostettavat aktiviteetit, elämykset ja 

majoituspalvelut

– Lisäksi palveluun soveltuvat ravintolat, käyntikohteet ja kaupat, joiden aukioloajat ja 

lippujen hinnat ovat näkyvillä yrityksen omilla nettisivuilla

• Liiketoiminnan ja tuotteen tulee olla pysyvää tai säännöllisesti toistuvaa, My Stayihin eivät 

sovellu esimerkiksi pop-up –tyyppiset ja kertaluontoiset tapahtumat

20.2.2020



• My Stayihin hyväksytään tuotteet, jotka täyttävät 

My Stayn omat tuotekriteerit ja Visit Finlandin kansainvälistymiskriteerit.

Aktiviteeteille ja elämystuotteille on lisäksi omat kriteerit

20.2.2020
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MY STAY AKTIVITEETTI- JA 
ELÄMYSTUOTTEIDEN KRITEERIT

A) Julkaistut päivämäärät eli milloin tuote saatavilla/ on request -tuotteissa vahvistus 24h sisällä

B) Hinta per henkilö ja mitä hinta sisältää

C) Ohjelman kesto

D) Opastettu vai itseohjautuva, kieli

E) Tapaamispaikka ja mistä retki alkaa

F) Ehdot ja edellytykset retkelle osallistumiseen

G) Tuotteen tulee olla online-varattavissa yrityksesi verkkosivuilla

20.2.2020



O M A T  K O T I S I V U T

20.2.2020



RYHMÄTEHTÄVÄ

• 4 hengen ryhmissä  30 min.

• Valitkaa arvalla tai sopimalla kaksi verkkosivustoa (ryhmän jäsenten yritysten sivustoa) ja analysoikaa 
se vastaamalla seuraaviin kysymyksiin:

– Mitä kohderyhmiä yritys mielestänne tavoittelee (sivuston omistaja ei saa auttaa, kuin lopuksi)? 

– Miten hyvin kohderyhmät on huomioitu kotisivujen / verkkokaupan sisällöissä?

– Miten helppoa on tehdä varaus tai osto yrityksen sivuilta? Miten toimiva on varausprosessi ja puuttuuko 
siitä jotain  oleellista?

– Miten lisämyyntiin kannustetaan?

– Miten ja minne asiakasta kannustetaan antamaan palautetta tai lisäämään arvionsa yrityksen palveluista? 

• Puretaan harjoitustehtävät yhdessä 5 min. per ryhmä.

20.2.2020



D I G I T A A L I N E N  
L Ö Y D E T T Ä V Y Y S

O M A  K O T I S I V U  
N Ä K Y V Y Y S K A N A V A N A

20.2.2020



ASENNA KONEELLESI SEURAAVA 
OHJELMA

• Siirtykään osoitteeseen

– https://www.seoquake.com/index.html

• Asentakaa ko ohjelma mielellään Chrome 

–selaimeen  valmentajan avustamana

• Tarkastellaan tuloksia yhdessä

20.2.2020

https://www.seoquake.com/index.html


MITEN OMAT KOTISIVUT TULISI 
TOIMIA NÄKYVYYSKANAVANA?

• Digitaalisen löydettävyyden kehittämisen näkökulmasta tulisi tarkastella vähintään 

seuraavia asioita:

– Digitaalisen näkyvyyden ongelmakohdat kotisivuilla tai verkkokaupassa, huomioiden kohderyhmät, 

verkkosivujen sisällöt, ulkoasu, tekninen toteutus

– Digitaalisen löydettävyyden ulkopuolinen löydettävyys

• Tekstihaku – lokaalit anonyymit haut – Hakukoneoptimointi kieliversioittain, saat esitykseni mukana

• Kuvahaku – Googlen kuvahausta lähtee moni kauppa! – Kuvien hakukoneoptimointi kieliversioittain

• #hashtag haku – aihesanoilla on merkitystä alueellisesti ja yritykselle!

• Mobiilihaku – Google My Business kuntoon!

20.2.2020

https://www.google.fi/search?source=hp&ei=e73OW86YNemErwTc6Z_oCg&q=accommodation+in+inari&oq=accommodation+in+inari&gs_l=psy-ab.3..0i22i30k1l2.1908.5550.0.5687.26.17.1.7.8.0.162.1580.10j6.17.0....0...1c.1.64.psy-ab..1.24.1712.0..0j0i10k1j0i22i10i30k1.59.T7WgHq8ApDM
https://www.google.fi/search?q=accommodation+in+inari&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwiewMnZ9ZveAhUIlYsKHW6BAWkQ_AUIDygC&biw=1536&bih=755
https://www.instagram.com/explore/tags/visitinari/
https://www.google.fi/search?source=hp&ei=Er7OW_DyCMzJrgSJkpHADA&q=hotel+korpikartano&oq=hotel+korpikartano&gs_l=psy-ab.3..0l2j0i22i30k1l8.1294.3102.0.3669.19.18.0.0.0.0.158.1924.10j8.18.0....0...1c.1.64.psy-ab..1.18.1921.0...0.aI_MSo0Smmo


MATKAILUYRITYKSEN NÄKYV YYS JA LÖYDETTÄVYYS 
PIENENEE, MITÄ KAUEMPANA OLET ASIAKKAASTA 
OLLAAN, MIKSI?
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HAKUTULOS on aina 

personoitu

20.2.2020



D I G I T A A L I S E N  L Ö Y D E T T Ä V Y Y D E N  
T O P  1 0  O H J E T T A

20.2.2020



DIGITAALINEN LÖYDETTÄVYYS TOP10 
TEHTÄVÄÄ

1. Avainsanat. Tee yrityksesi tuotteiden kuvaukset jakelukanavan vaatimuksia. Googlella on omat sääntönsä.  Valitse 
myynnin kannalta tärkeät lauseet ja sanat. Pelkkä pyöräily, aurinkolasit tai kesätapahtuma ei riitä!

2. Huolehdi, että sivuillasi on oikeat metatiedot kieliversioittain

1. Huomioi sivustosi ylläpito-ohjelmisto eli julkaisujärjestelmä eli CMS

2. Tee hyvät Titlet (60 merkkiä)

3. Tee erinomaiset meta descripton tekstit (noin 160 merkkiä)

3. Otsikot ja väliotsikot paljon (H1, H2, H3) ihan kuin word asiakirjassa!

4. Tee leipätekstiä, jossa tärkeimmät avainsanat/lauseet noin 5 kpl perusmuodossa, noin 5 taivutusta, noin 5 
synonyymiä, jopa 2000 sanaa (optimitilanne)

• No HUH!
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DIGITAALINEN LÖYDETTÄVYYS TOP10 
TEHTÄVÄÄ

5.  Optimoi erityisesti kuvat (kuvatekstit, alt-tiedot, kuvien tiedostonimi)

• www.arcticwarriors.fi

• https://www.amandis.fi/kahvila-ravintola/

• https://sirmakko.fi/

20.2.2020
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DIGITAALINEN LÖYDETTÄVYYS TOP10 
TEHTÄVÄÄ

6. Huolehdi, että sivuillasi on linkkejä, sisäisiä ja ulkoisia sekä ristiin linkityksiä

Sivustolle tulevat linkit, etenkin alasivuille tulevat

DA arvon merkitys !!!

Hakukoneet arvostavat sitä, että linkki on muualle kuin etusivulle, case

• www.nationalparks.fi – Oulanka - aktiviteetit 

• http://www.nationalparks.fi/en/oulankanp/activities

• http://www.erasusi.com/en/Husky-Hiking
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http://www.nationalparks.fi/
http://www.nationalparks.fi/en/oulankanp/activities
http://www.erasusi.com/en/Husky-Hiking


DIGITAALINEN LÖYDETTÄVYYS TOP10 
TEHTÄVÄÄ
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Tämä linkki tulisi kirjoittaa esimerkiksi näin: 

Hossan kansallispuiston ympäristön 

latukartan voit katsoa täältä



DIGITAALINEN LÖYDETTÄVYYS TOP10 
TEHTÄVÄÄ - SISÄISET LINKIT
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DIGITAALINEN LÖYDETTÄVYYS TOP10 
TEHTÄVÄÄ – ULKOISET LINKIT
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Google ei pidä sumputtamisesta
Voit tarkastaa ulospäin menevien linkkien 
eheyden esimerkiksi maksuttomalla 

www.brokenlinkcheck.com

http://www.brokenlinkcheck.com/


BROKEN LINK EXAMPLES

• Linkkivirheiden selitykset löytyvät osoitteesta: 

– http://www.deadlinkcity.com/

– Kuten esim:

• 404 Page Not Found: the page/resource doesn’t exist on the server

• 400 Bad Request: the host server cannot understand the URL on your page

• Bad host: Invalid host name: the server with that name doesn’t exist or is unreachable

• Bad URL: Malformed URL (e.g. a missing bracket, extra slashes, wrong protocol, etc.)

• Bad Code: Invalid HTTP response code: the server response violates HTTP spec

• Empty: the host server returns “empty” responses with no content and no response code

• Timeout: Timeout: HTTP requests constantly timed out during the link check

• Reset: the host server drops connections. It is either misconfigured or too busy
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DIGITA ALINEN 
LÖYDETTÄV YYS 

TOP10 TEHTÄVÄ Ä

7. Varmista jakaminen, jotta some ja kotisivut –

markkinointi on mahdollista

• Hae painikkeet www.addthis.com tai 

www.sharethis.com maksutta ja istuta 

sivuillesi tai pyydä mainostoimistoa 

tekemään se, jotta asiakkaat voivat jakaa 

sivusi sisältöä ja tehdä verkkojalanjälkeä

8. Asenna Google Analytics seurantaohjelma 

yrityksen sivuille, jotta näet asiakkaiden tulokanavat, 

viittausliikenteen, sivut ja sosiaalisen median roolin 

- Katso opasvideot tästä 

https://support.google.com/analytics/answer/100801

5?hl=fi

9. Luo sivustoille sivustokartta

• https://support.google.com/webmasters/answer/

183668?hl=f

• www.yrityksennimi.fi/sitemap.xml

10. Lähetä sivustokarttasi Googlelle

– Lähetä sivustokartta Googlelle käyttämällä 

Search Consolen sivustokarttatyökalua.
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http://www.addthis.com/
http://www.sharethis.com/
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LINKKIVINKIT

• Selvitä mikä julkaisujärjestelmä on käytössä (CMS) https://whatcms.org/

• Asiakkaiden käyttämiä haku- ja avainsanoja voi selvittää esimerkiksi 

https://neilpatel.com/ubersuggest/

• Selvitä sanojen hakuvolyymit esimerkiksi Googlen Keyword Planner -

https://adwords.google.com/KeywordPlanner
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OTA AVUKSI ELY-KESKUKSEN PALVELUT DIGITA ALISEN 
LIIKETOIMINNAN KEHITTÄMISEEN 

• https://www.yritystenkehittamispalvelut.fi/fi_FI/web/yritystenkehittamispalvelut

• Analyysi 1-2 päivää, 220 € / päivä

• Konsultointi, Tuottavuus, Talous ja Digitalisaatio, 300 € / päivä

• Matkailuasiantuntija tulee yritykseesi. Kirsi Mikkola on yksi asiantuntijoista.
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https://www.yritystenkehittamispalvelut.fi/fi_FI/web/yritystenkehittamispalvelut
https://sahkoinenasiointi.ahtp.fi/fi/asiantuntijahaku?hakusana=Mikkola


KIITOS!
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