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https://www.youtube.com/watch?v=mF7hFfn2inc&list=PLYjNcJ1jQZyZ3t-UlBzDgrgTBKSTpvrDI#action=share
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Ruokamatkailun visio ja missio

VISIO:

Hungry for Finland — Ruoka elamykselliseksi ja
ostettavaksi osaksi Suomen matkailua
vastuullisesti!

MISSIO:

Mita useampi kokki, sen maukkaampi
soppa — ymparivuotista yhteistyota!




Ruokamatkailustrategian 2020-2028 /&
tavoltteet

- Tarkoituksena kehittaa karkituotevetoisesti Suomen
ruokamatkailua

- Kannustaa yhdistelmatuotteiden ja ruokareittien
luomiseen

Edistad ruokamatkailun toimijoiden yhteistytta
Lisaa matkailu- ja elintarvikealan kilpailukykya
Tukee laatutason nostoa

Madrittaa ruokamatkailun kehittamisen roolitukset ja
vastuut

Parantaa suomalaisen ruokakulttuurin imagoa

- Vahvistaa ruokamatkailun Suomi-kuvaa ja viestia
yhtena rintamana

- Tavoitteena rakentaa aktiivinen kansallinen
ruokamatkailuverkosto
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wi2]  yaltakunnallisia toimenpiteita

RUOKA&MATKAILU
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Strategian jalkauttaminen
2015-2017/ kesakuu
‘ RUOKA&MATKAILU

4. VAIHE

Ruokamatkailu-
‘RUOKA&MATKAILU kilpailu 2017
2. VAIHE
Suomen RUOKA&MATKAILU
strategian koordinointi

RUOKA&MATKAILU ‘ Tapahtumien ja teemamuseoiden
ruokatuotteen
1. VAIHE 2012-2013

Tutkimus- ja analysointivaihe

Tarinallistaminen
ruokamatkailussa
2018

uudistaminen, 2014- 6/2016

Ruokamatkailukilpailu 2015
Hyvat kaytanteet ja tyokalut

Ruokamatkailun valtakunnallinen kehittaminen vuosina 2012-2021

RUOKA&MATKAILU
5. VAIHE

Hungry for Finland -

Ruokamatkailun
tuotteistaminen

9/2018 -9/2021
Ruokamatkailu-
kilpailu 2019
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Paikallisuus, perinteisyys,
suomalaisuus — mutta ei
tavanomaisuus

Miljoo,
sisustus,
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Verkottuminen
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Ruokamatkalilun 3 ydinviestia / tuoteteemaa @ Finland

with Visit Finland

Taste of place - Eat local Pure & Natural -Eat slow
and sense Finland! and healthy in Finland!

Alueellinen ruokakulttuuri, Suomalainen puhdas ruoka
suomalaisuus ja suomalainen tekee hyvaa mielelle ja keholle
elamantapa maistuvat

Cool & Creative - Eat wild
and happy in Finland!

Uudenlaiset, rennot ja luovat
ruokamatkailutuotteet




Hungry
Taste of place -Eat local and sense \J | o
Finland!

Meilla on rikas, suomalainen, alueellinen ja paikallinen
ruokakulttuuri. Idan ja lannen vaikutukset seka alueiden
ruokaperinteet saavat nakya raikkaasti. Hyodynnetaan lahella
tuotettua ruokaa ja luonnonantimia. Tuodaan esille, etta ruokaa
saadaan suoraan esim. metsasta lautaselle ja huolehditaan ruoan
alkuperan esille tuomisesta. Tutustutetaan matkailijoita
suomalaisuuteen ja paikalliseen elamantapaan ruoan kautta. Se voi
olla esim. kalan savustamista tai pullan leivontaa. Suomalainen
luontosuhde nakyy ruokakulttuurissamme — jokamiehen oikeudet
mahdollistavat marjojen poimimisen ja sienten seka villiyrttien
kerailyn. Pohjoinen sijaintimme tuottaa arktisia lajeja ja makuja
(esim. lakka, karpalo, mesimarja ym.) Pohjoisuus ja arktisuus ovat
eksoottista. Lyhyt, mutta intensiivinen kasvukausi luo voimakkaat
maut suomalaisiin luonnonantimiin.
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Suomalainen puhdas ruoka tekee hyvaa mielelle ja keholle

Suomi on maailman puhtain ja vihrein maa, YALE Environmental
Performance Index eli EPI-indeksin mukaan. Suomessa on maailman
puhtainta ilmaa ja vetta. Suomalainen ruoka on puhdasta,
luonnollista ja terveellista, se tekee hyvaa inmiselle. Suomessa on
Euroopan puhtaimmat elintarvikkeet ja maailman suurin
luomukeruualue. Puhdas luonto tarjoaa puhtaita, villeja marjoja,
yrtteja, sienid, kalaa ja lihaa. Arktinen elinymparisto — talven kylmyys
ja kesan valo tuovat kasveihin ainutkertaisia aromeja, flavonoideja ja
muita terveysvaikutuksia vahentdaen torjunta-aineiden tarvetta.
Villiruoka (luonnosta saatava) on Suomen ruokamatkailun
vetovoimaisin ulottuvuus. Puhtauteen ja luonnollisuuteen nivoutuu
my0s vastuullisuus. Se on vastuulista ruoantuotantoa, havikin
minimointia kaikissa ruokaketjun vaiheissa, paikallisten raaka-
aineiden kayttda ja enemman ilmastoystavallisia valintoja.
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Olemme tutkimusten mukaan maailman onnellisin kansa,
hyodynnetadn ajatusta onnellisten ihmisten ruokavaliosta.
Tuotteisiin tarvitaan nakyville rohkeus, omistautuneisuus,
omannakadisyys ja valittaminen. Hyddynnetaan jarvia, metsag,
ylipaataan luontoa ja jokamiehen oikeuksia enemman ja
luovemmin. Luodaan omaperaisia ideoita, rakennetaan
ruokaseikkailuita, tehdaan arkisistakin asioista tuotteita ja
elamyksia. Hyddynnetaan suomalaisia ruokainnovaatioita esim.
nyhtokauraa, marjajauheita, super foodeja ja
terveysvaikutteisia tuotteita. Tarjotaan huolella ja sydamella
tehtya, rentoa ja pohjoismaista ruokaa. Suomesta Ioytyy
omanlainen ja suomalainen ravintolatarjonta. Nostetaan esille
muitakin vastuullisia tuotekonsepteja lisaa. Ruokamatkailu voi
olla hyvin monenlaista toimintaa. Uskalletaan!
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Vastuullinen liiketoiminta NJ [ Fiana

Ruokamatkailutoimijat toimivat vastuullisten
periaatteiden mukaisesti

Ruokamatkailu hyodyntaa paikallisuutta niin
raaka-aineiden hankinnassa, tyévoimassa,
alihankinnoissa, kulttuuriperinteissa kuin
tarinoissakin

Vastuullisuus tuodaan harkitusti esille
markkinoinnissa ja viestinnassa




Vastuullisuus
ruoka-

matkallussa
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e Sosiaalinen

e Ymparisto-
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Ekologisuus
Hiilijalanjalki Monimuotoisuus
IImastoruoka Tapakulttuuri

Luonnonvarojen Yhdenvertaisuus
kaytto

Kestava kehitys ruokamatkailussa

" Traditiot
aavutettavuus Kehittyminen

Saatavuus .
_ Kulttuuriperinto
Hinta-laatu (hyddyntédminen,
arvostus,
e Taloudellinen yllapitamien) e Kulttuurinen
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etddn Ia‘urmkaa hankitaan raaka-aineet Vritykset Tarjotaan hanavettd pulloveden sijaan ja kerrotaan  Yritykset
llisilta tuottajilta, ja kdytetddn paikallisia tai Aitoja malu.lllg‘_— valtakun- sen puhtaudesta.
amakn suomalaisia ruoka-aineita tai -tarvikkeita nallinen ruoka-alan tieto-
Uullmn tuetaan ﬂalkdlﬁla tydllisyyita ja hhatl}l ja Ehde ja hrginhwil-:ewit\nsten
akupalvelu

shennetaan St SYntvia paasto) Ruokasektorin valtakunnalli
orin i- )
ikt Suositaan sesuri( kaikilla maka—alnalla
nen koordinaatiohanke tuontituotteilla, uﬁ]as hen Tillgin raska-gine Et Yritykset
ovat I'IlHl.i{l'EllT'lpIE |EIE[hIEkE|Ir'I‘H]IEI ja edullisempia.
Main saadaan myos ruokalistalle luonnollista
vaihtelua. Annetaan Suomen, alueen ja sesongin

ggflnlistm piirteiden naky3 runlmllstaﬂ ja aamiai-

Kayttamalld luomutuotteita osoitetaan, ettd Yritykset
huomicidaan ymparistin, eldinten sel.nff ihmisten

hyvimvointi. Vastuullinen matkailija arvostaa naita

asioita.

Paikallisuuden ja vastuullisuuden tulisi naky3 Yritykset
asizkastiloissa niin sisdlld kuin ulkona ja mahdmi
ten myytavien tuotteiden pakkauksissa.

Saastetaan energiaa ruuanvalmistuksessa ja Yritykset
ja pyritaan minimoimaan Etenhn
I-:rlmalarttadm energiankulutus. Suositaan uusiu-
kayttavid raaka-ainetoimittajia. Koulutus vastuullisesta liiketoiminnasta, myds Visit Finland / Sustainable
online-kursseja. vaelsaglr[lfrnd kﬂdutus-ur
gani




Tuotekehitys

1. Kaikilla Suomen matkailualueilla on karkituotteita ja laadukkaita
ruokamatkailutuotteita, jotka heijastavat alueen raaka-aineita, historiaa,
perinteitd, tarinoita ja elamantapaa. On syntynyt yhdistelmatuotteita,
ruokareitteja ja ruokamatkailuverkostoja. Yhteistybhon on saatu vahvasti
mukaan my0s elintarviketuottajia.

2. Kansainvalisten matkanjarjestadjien tuotannossa ja My Stay-palvelussa
(tai sen tuleva vastaava palvelu) ruokamatkailutuotteiden maara on
kasvanut. Periaatteessa Visit Finlandin My Stayn listaukset tuotteista
toimivat sellaisinaan myos kotimaisille matkailuasiakkaille.

3. Kansainvalisesti kiinnostavat ja luovat ruoka- ja ruokamatkailutuotteet
ovat vahvistuneet ja niita on tullut lisaa.
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Strategiset kumppanuudet

Vahvistaa ruokamatkailun asemaa
kehittamisverkostoja hyddyntaen

Yritykset, organisaatiot ja alueet aktivoidaan
vahvemmin mukaan ruokamatkailun
kehittamistoimintaan.

Selvitetddn Hungry for Finland ruokamatkailun

pysyvan yhteistydorganisaation toiminnan
kaynnistamista.

Luodaan kumppanuuksia, yllattaviakin, .
toimialarajoja ylittavia, tuetaan uusia avauksia ja ™.
rohkeita kokeiluja.
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Myynti, markkinointi ja viestinta O
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Tavoitteet

Vahvistetaan ruokamatkailun ydinteemojen kayttoa
ruokamatkailutuotteissa ja viestinnassa (Taste of Place, Pure &
Natural, Cool & Creative). Ndin tuoteteemat nakyvat selkeasti
tuotetarjonnassa ja yritysten omassa viestinnassa.

Ruokamatkailun yhtendisen ydinviestin, tarinan saattaminen edelleen
yrittdjien ja kehittdjien kayttdéon.

Vahvistetaan matkailun suuralueiden (Helsinki Region, Lakeland,
Coast & Archipelago ja Lapland) ruokamatkailun profilointia ja
branddysta (sovittuja tekoja) seka sita tukevaa viestintaa.

Lisataan ruokamatkailun karkituotteiden kansainvalista ja kotimaista
tunnettuutta tehokkaalla monikanavaisella viestinnalla.

Lisataan ruokamatkailutuotteiden saatavuutta ja myyntia online-
kanavissa.




LAPLAND

Arctic Lapland is a land of extremes.
The frigid, dark winters make way

for summers of endless days and
midnight sun. These harsh conditions
nurture some truly exceptional nature.
Cloudberries, reindeer, lichen and other
wild foods are the taste of Lapland.

LAKELAND

The Land of a Thousand Lakes is
obviously known for its fish delicacies
and pure water. But where forests
blanket the land, hunting and game
have deep roots. The forest is

a trove of wild food, and berries

ARCHIPELAGO b g P
= = ' is also deeply ingrained in

People of the coast and archipelago Lakeland culture.

have always lived off the sea. The world's . el
largest archipelago is home to thousands , i 3
of seafood dishes, all with their own A =] " . HELSINKI
regional character. However, marinated SR — y S The nation's capital is
Baltic herrings and black — y - ; N oyl somatiung of

a culinary boom at the

archi ag) bread are . ’ moment. New restaurants
. T 5 - . - offering Nordic cuisine are
available nationwide. Py it T e e i
- They all share a passion for

clean, local ingredients and

easonal cooking. The people

of Helsinki do their part on

EL 1 Restaurant Day, when citizens

l{-[“: GI (s)IlvN LS 0 and travelers take up the m =.=

streets and their neighbours’

yomes to sample dishes from e Haaga-Helia

GO

pop-up restaurants put up
by their fellowr citizens.



Lisatietoja
www.hungryforfinland.fi

Facebook @hungryforfinland
Instagram @hungryforfinland

Kristiina Havas, projektipaallikko
kristiina.havas@haaga-helia.fi

Kristiina Adamsson, projektiasiantuntija
kristiina.adamsson@haaga-helia.fi

Teemu Moilanen, projektiasiantuntija
Teemu.moilanen@haaga-helia.fi
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