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1. JOHDANTO
Euroopan unionilla on olemassa valmis laatujarjestelma eurooppalaisille laatuelintarvikkeille
ja alkoholijuomille. Ns. nimisuojajarjestelma koostuu neljasta eri suojausjarjestelmasta, joihin
kuuluu Euroopassa yhteensa lahes 3500 tuotetta:
- maataloustuotteissa ja elintarvikkeissa on lahes 1400 tuotetta
- vakevissa alkoholijuomissa n. 350
- viineissa n. 1750 ja
- maustetuissa viinituotteissa viisi eri tuotetta.

Jarjestelma tuo erityisesti esille tuotteen maantieteellista alkuperaa seké perinteisyytta ja sen
puitteissa tuotteiden nimia voidaan suojata alkuperdnimityksind (SAN), maantieteellisina
merkintdéind (SMM) tai aitoina, perinteisind tuotteina (APT). Maataloustuotteiden ja
elintarvikkeiden suojauksen tavoitteena on edistdd monipuolista maataloustuotantoa,
suojata tuotenimia vaarinkaytolta ja jaljittelyltd sek& antaa kuluttajille tietoa tuotteen
erikoisluonteesta (EU 1151/2012). Suomella on télla hetkella EU:n nimisuojajarjestelmassa
maataloustuotteiden ja elintarvikkeiden osalta 10 tuotetta liha-, kala-, leipomo- ja
kasvistuoteryhmissa:

* Lapin Puikula (SAN)

* Lapin Poron liha (SAN)

* Lapin Poron kuivaliha (SAN)

* Lapin Poron kylmasavuliha (SAN)

+ Kitkan viisas (SAN)

+ Kainuun Roénttonen (SMM)

* Puruveden muikku (SMM)
Sahti (APT)
Kalakukko (APT)
+ Karjalanpiirakka (APT).

Lisédksi Suomella on véakevien alkoholituotteiden nimisuojajarjestelmassa ((EY) N:o
110/2008) suojattu maantieteellisena merkintédna (SMM) kaksi tuotetta:
e Suomalainen  Marjalikoori/'Suomalainen  Hedelmalikdori/Finsk  Barlikdr/Finsk
Fruktlikér/Finnish berry liqgueur/Finnish fruit liqueur seka
e Suomalainen Vodka/Finsk Vodka/Vodka of Finland.

Myds ns. kolmannet maat ovat alkaneet hakea tuotteita ko. laatujarjestelmaéan ja esimerkiksi
Kiinalla on maataloustuotteiden ja elintarvikkeiden suojausjarjestelmassa jo 10 tuotetta,
Thaimaalla neljd tuotetta ja Intialla yksi. Nimisuojaus on tavaramerkkien tavoin
immateriaalioikeuksia suojaava viline ja jarjestelma, mutta tavaramerkeista poiketen se on
heti voimassa kaikissa EU-maissa ja sopimuksin my6s kolmansissa maissa.

Nimisuojatuotteet erityisasemassa

Nimisuojatut tuotteet ovat eritysasemassa mydnnettaessa tukea niin sisamarkkinoihin kuin
kolmansiin maihin kohdentuvaan markkinointiin ja menekinedistamiseen. Etenkin vientia ja
kansainvélistymista ajatellen voi erityisesti olla hyodtyd kuulumisesta eri maiden
nimisuojatuotteista ~ muodostuvaan  laatutuoteperheeseen.  Suomalaisia  tuotteita
jarjestelmasséa on vielda suhteellinen vahan ja EU:n kohdentamat menekinedistamisrahat
jadvat Suomen osalta toistaiseksi siten toistaiseksi hyddyntaméttd. Tama on seurausta



osittain suomalaisten elintarvikeyritysten pienuudesta ja resurssien vahyydestd, mutta
erityisesti tietamattémyydesta liittyen ko. laatujarjestelméén ja sen sisaltoéon.

Suomalaisia kauratuotteita ja metsamarjoja viedaan jo nyt saanndllisesti mm. kolmansiin
maihin. Suomalaisyritysten resurssit markkinointiin ovat olleet kuitenkin rajalliset ja
nimisuojajarjestelman kautta avautuisi mahdollisuus hydtyd EU:n panostuksista
eurooppalaisten laatutuotteiden markkinointiin. EU yli kolminkertaistaa elintarvikkeiden
menekinedistdmiseen ja tiedottamiseen kohdentuvan rahoituksen n. 60 M€:sta/vuosi n. 200
Mé€:een/vuosi vuoteen 2019 mennessa ja nimisuojatuotteilla on erityisasemansa vuoksi
merkittava rooli ko. rahoitusinstrumentin osalta. Tama panostus tullee lisddmaan
nimisuojatuotteiden tunnettuutta kuluttajien keskuudessa l&hivuosina. Nimisuojan
hakuprosessi kestaa 3-4 vuotta. Elintarvikealan toimijoiden olisikin oltava aktiivisia nyt, jotta
suomalaisia tuotteita on jarjestelméssa, kun kuluttajat globaaleilla elintarvikemarkkinoilla
osaavat niita tulevaisuudessa kysya ja ostaa.

Pohjoisen sijaintinsa takia Suomella olisi monien tuotteiden osalta ns. ensitoimijan
mahdollisuus olemassa, silla nimisuojatut maataloustuotteet ja elintarvikkeet listaavasta
DOOR-tietokannasta  (http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html)  ei  6ydy
toistaiseksi esimerkiksi metsamarjoja ja muutoinkin luonnontuotteita on vahan. Suomi ja/tai
Pohjoismaat voisivatkin profiloitua nimisuojajarjestelman kautta laadukkaiden pohjoisten
tuotteiden alueena maailmassa. Talla hetkella on olemassa valtakunnalliset ryhmat
pohtimassa nimisuojausta koskien mm. Suomalaista kauraa, joka omaa myos
vientipotentiaalia. My®6s metsamarjat kuten mustikka on ollut pohdinnan alaisena.
Nimisuojaus tarjoaisi valmiin tyokalun ja kansainvélisen verkoston menekinedistamiseen ja
tiedottamiseen.

Erilaistamiskeino

Nimisuojajarjestelmééan kuuluvien tuotteiden lisdarvo perustuu kuluttajien luottamukseen ja
tietoon elintarvikkeiden maantieteellisestd alkuperasta. Nimisuojaus on yksi keino erilaistaa
elintarvikkeita ja myds keino pyrkia saamaan Suomessa tuotettujen elintarvikkeiden lisdarvo
jddmaan Suomeen. Suomalaisilla elintarvikkeilla on kansainvalistymisen kannalta hyva
pohja ns. luottamustarinoille, silld elintarviketuotanto on valvottua pellolta pdytaan,
teollisuuden kaytettavissa on runsain mitoin puhdasta vetta ja esim. kylma ilmasto vahentaa
torjunta-aineiden tarvetta. Namé& suomalaiset hyvat kaytannot voidaan tehda kuluttajille
globaaleilla elintarvikemarkkinoilla nékyvéaksi nimisuojajarjestelman kautta ja saada niille
lisdarvoa.

Nimisuojatuotteet soveltuvat erinomaisesti markkinoitavaksi tarinallistamisen keinoin, koska
nimisuojamerkinndn saanti perustuu tuotteen uniikkiin ja yksilolliseen tarinaan tuotteen
taustalla. Tuotteen ainutlaatuisuus saattaa perustua raaka-aineeseen, maantieteelliseen
alueeseen, tuotantotapaan tai reseptiikkaan. Kuluttajille ja elintarvikeyrittdjille ei ole tuotu
tarpeeksi esiin nimisuojatuotteiden taustalla olevia tarinoita, ja niiden hyotyja markkinoinnin
tyokaluna. Ainutlaatuisen tarinan avulla erotutaan kilpailijoista ja kerrotaan yrityksen arvoista
ja identiteetista. Asiakkaan on voitava samaistua tarinaan. Tarinan yhtendisyyden ja aitouden
lisdksi se pitdd tuoda kuluttajalle sopivassa ja kiinnostavassa muodossa. Digitaalinen
markkinointi tarjoaa siséltorikasta lisdarvoa tuotteiden tarinoiden kertomiseen.


http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html

Punainen lanka yli toimialojen tapahtuvalle yhteistydlle

Nimisuojausta ei voi hakea yksi yksittainen taho, vaan tarvitaan hakijaryhmittyma Lisaksi
nimisuojajarjestelmaan on sisaanrakennettuna avoin hyddynnettavyys eli kuka tahansa, joka
tayttaa hakemuseritelméan kriteerit voi mydhemmassa vaiheessa liittyd tekemaan ko. tuotetta.
Ideaalitapauksessa nimisuojaus laatujarjestelméana voi edesauttaa ja/tai varmistaa jonkin
Suomelle tyypillisen tuotteen valmistuksen sailymisen Suomessa, edesauttaa maaseudun
elinkeinojen sailymistd, maaseudulla tybskentelevien ihmisten tybn arvostusta ja
perinnetietojen sailymista. Nimisuojatuotetta voi hyddyntd& monet muutkin paikalliset toimijat
kuin itse valmistavat yritykset (ravintolat, agroturismi, kulttuuriaktiviteetit jne.).
Nimisuojauksen my6ta voi siis syntyé ns. spill over-efekti, joka edistaa yli toimialojen rajojen
syntyvaa yhteistyota.

HANKKEEN TAVOITE
Hankkeen paatavoitteena oli vahvistaa suomalaisten elintarvikkeiden kilpailukykya
nimisuojajarjestelmaa hyddyntamalla. Tavoitteena oli siten

1. Tukea olemassa olevien nimisuojatuotteiden taustalla olevia hakijaryhmittymia
nimisuojasta tiedottamisessa ja tuotteiden tunnetuksi tekemisessa.

2. Tiivistaa yhteisty6té nimisuojatuotteisiin kytkoksissa olevan ruokaketjun ja viranomaisten
kanssa ja siten edistam&an nimisuojajarjestelman nykyista laajempaa kayttéa ja
hyédyntamistd Suomessa.

3. Hankkia muista maista hyvia esimerkkeja nimisuojajarjestelman hyodyistda ja sen
hyddyntamisesta.

HANKEOSAPUOLET

Hankkeen vastuullinen toteuttaja oli Helsingin yliopiston Ruralia-instituutti. Hankkeen
projektipaallikkéna toimi ETM Marjo Sarkka-Tirkkonen. Hanketta toteuttivat ja tukea saivat
my6s Turun yliopiston Brahea-keskus, Hameen ammattikorkeakoulu (HAMK), Jyvéaskylan
ammattikorkeakoulu (JAMK), Paliskuntain yhdistys, ProAgria Pohjois-Karjala ry, Keriméen
kalatalo ja Suomen Kaurayhdistys ry (avustuksensiirtosopimukset).

Hanke teki yhteisty6tda mm. Suomen ruokamatkailustrategiaa kehittavien hankkeiden ja
toimijoiden kuten Haaga-Helian kanssa.

HANKKEEN TOTEUTUS

Hanketta toteutti hallinnoijan koordinoimana yhteensd 8 toimijaa (kts. kohta 2.
hankeosapuolet). Hankkeelle perustettiin heti alkuun oma Dropbox-kansio, jonne eri
partnerit toimittivat hankkeessa kertyneet aineistot kaikkien kaytt6on ja nahtavaksi.
Hankkeen toimenpiteiden kaytannon toteutus kaynnistettiin aloitustydpajalla 4.3.2015
Helsingissa. Hanketoimijat pitivdt hankkeen aikana seurantaryhmankokouksia 6 kertaa
(13.1.2015, 5.6.2015 ja 31.8.2015, 1.2.2016, 26.10.2016 ja 19.12.2016).

Hankkeessa toteutettin tiedottamis-, menekinedistdmis- ja kehittdmistoimenpiteita
seuraavasti:



4.1. Tiedottamistoimenpiteet

Tassa toimenpiteessa tavoitteena ol

Nimisuojatuotteiden esille tuominen eri tapahtumissa ja mediassa

Tiedonvaihto ja tietdmyksen siirto Suomen kannalta relevantteja tuotteita ja tuoteryhmia
edustavien vertaisryhmien kanssa Euroopassa.

Nimisuojajarjestelmaa esiteltiin erilaisissa tapahtumissa, tydpajoissa ja tapaamisissa ympari
Suomea. Seuraavassa on lueteltu tilaisuuksia, joissa hanketoimijat ovat olleet aktiivisesti
mukana esim. luennoimassa tai sisallontuottajana:

Esityksia

esitys ” Voiko elintarviketeollisuus hyotya nimisuojasta?” Elintarvikepaivilla 5.5.2015, Helsinki
esitys "EU:n nimisuojan hakeminen elintarvikkeille ja nimisuojan kaupallinen hyddyntaminen
” Food from Finland —verkostoitumisilta 27.8.2015, Helsinki

esitys nimisuojajarjestelmésta, Lihakeskusliiton hallituksen kokous 9.11.2015, Helsinki/
Elintarviketeollisuusliitto

esitys "Arktisuus laatujarjestelmakontekstissa”, Maataloustieteenpaivat 12.1.2016, Helsinki
esitys Loppuseminaari 19.12.2016, Helsinki

Osallistuminen eri tapahtumiin, tyépajoihin, tapaamisiin

tapaaminen ruokamatkailustrategiaan liittyen19.3.2015 (Haaga-Helia, Helsinki)
Arktisuudesta kilpailuetua ty6paja 20.3.2015, Helsinki

13.4.2015 asiantuntijatybpaja Suomalaisen marja- /hedelmalikdorin  nykytilanteesta
(yhteenveto)

Arktinen ruoantuotanto —loppuseminaari 20.5.2015, Helsinki

Ruokamatkailustrategian kick off, 26.5.2015, Helsinki

Poroparlamentti 1.-2.6.2015, Rovaniemi

Farmari messut 2015, 2.-4.7.2015, Joensuu, infopiste nimisuojasta

Rapu&Muikku —kesatapahtuma, tietoisku nimisuojasta 31.7.2015, Mikkeli

Herkkujen Suomi 2015 ja 2016, infopisteet (kuva 1).

Puutarha-alan ammattilaismessut, Lepaa 15, Hameen ammattikorkeakoulun osastolla
(hanke-esittelyt); http://www.slideshare.net/HamkL epaa/hamk-lepaa-tutkii-ja-kehitt-2015
HAMK:n puutarhatalouden opiskelijoille tiedottamista s-2015 kehittamistehtavien yhteydessa
seka Koulutuskeskus Tavastian baaritydntekija-opiskelijoille 27.10.2015

Matkamessuille osallistuminen 21.-24.1.2016: webropol —kysely nimisuojattujen tuotteiden
tunnettuudesta

tydpaja Suomalaisen marja/hedelmalikdorin  mahdollisuudet juoma- ja ravintola-alalla
7.6.2016, MTK/Helsinki

Alueellinen yrityspalaveri Varsinais-Suomessa 4.10.2016 saaristolaisleivan tavaramerkin
jatkamisesta mahdolliseen  nimisuojaukseen sek& tiedotus nimisuojatuotteiden
merkitsemisesta menuissa
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Kuva 1. Nimisuojainfopiste Herkkujen Suomi 2015-tapahtumassa (kuva Marjo Sarkka-Tirkkonen). Pdydalla
nakyy kangas, jolla tehtiin SAN/SMM ja APT -merkkeja kuluttajille tutuksi.

Kuva 2. Kuva 3.

Kuva 2. Johanna Rinnekari ja Anna-Liisa Karpathakis esittelemasséa karjalanpiirakoita Herkkujen
Suomen ammattilaistapahtumassa v. 2015. (Kuva Marjo Sarkka-Tirkkonen).

Kuva 3. Nimisuojajarjestelm&& ja —tuotteita esiteltiin tapahtumissa "nimisuoja-esiliinat” paalla. Ko.
esilinat on tehty aiemmin nimisuojajarjestelman promootiotarkoitukseen ja niitd on pystytty
hyddyntdmaan myods aiemmissa hankkeissa ja myods Nimisuojasta kilpailukykya-hankkeessa (kuva
Heidi Valtari).



Artikkelit, haastattelut ja tiedotteet

Kehittyva Elintarvike 3/2015

juttu yritysten koonnista aitojamakuja.fi-sivustolle RuokaSuomi-lehti (2/2015)

jutut Mavin tiedotukseen ja aitojamakuja -Facebook-sivuille

Lapin Kansa 10.6.2015

Maatilan Pellervo 6.7.2015

Helsingin Sanomat 24.8.2015

Agrologit 3/2015

Maaseudun Tulevaisuus 30.10.2015

Lansi-Savo 21.1.2016

Hameen Sanomat 24.1.2016

llkka 24.1.2016

Kotitalous 26.5.2016

Alkulahteilla 1/2016

Maaseudun Tulevaisuus 21.12.2016

Poromies 1/2017 (artikkeli hankkeen loppuseminaarista)

Tiedote Facebook-kampanjasta (aitojamakuja.fi, MMM:n L&hiruokasivusto, HY/Ruralian
sivusto, Lounafood jne.)

Tiedotteet Facebook-kampanjasta kampanjan alussa ja lopussa (aitojamakuja.fi, jaettu
LounaFood:n fb-sivuilla seka Karelia a la carte-sivustolla
http://kareliaalacarte.fi/fi/ajankohtaista)

12 nimisuojatuotteen esittely aitojamakuja.fi-sivustolla 8.9.2015 ja linkki ko. yrityksiin
Haastattelu (Radio Sandels, Kuopio; 10 min suora lahetys 11.9.2015, Minna Junttila, JAMK,
FB —kampanjan tulokset)

Haastattelu Ruokaan liittyvista ilmidistd (Radio Mikkeli 26.1.2016, Marjo Sarkka-Tirkkonen,
nimisuojajarjestelman esittely)

Lehtiartikkeleita ja lehtihaastatteluja toteutui hankkeessa yhteensd 15 kpl, ne on esitetty
raportin liitteessa 1.

Tiedonvaihto ja tietdmyksen siirto

Tiedonvaihtoa ja tietamyksen siirtoa Suomen kannalta relevantteja tuotteita ja tuoteryhmia
edustavien vertaisryhmien kanssa toteutettin  hankkeessa jarjestdmalla Nimisuojasta
kilpailukykya -tydpaja 20.-21.4.2015 Helsingissa, asiantuntijana tytpajassa oli paasihteeri
Ana Soeiro Portugalista Qualifica —organisaatiosta.

Tybpajan seurauksena loytyi benchmarkattava yrityskohde Portugalista, riisintuottajien yritys
Orivarzea (http://www.orivarzea.pt/en/), joka myy mm. nimisuojattua riisia (SMM, kuva 4)
Kiinaan lastenruokasektorille. Raportti yrityksesta yhteystietoineen on liitteena 2.



http://kareliaalacarte.fi/fi/ajankohtaista
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Kuva 4. Orivarzean SMM-riisi "Arroz Carolino das Leziria Ribatejana”.

Toinen nimisuojaan liittyva taho, joka tybpajan seurauksena l6ytyi ja raportointikaudella
kontaktointiin oli Institut National de I'Origine et de la Qualité (INAO) Ranskassa. INAO on
keskeinen nimisuojatuotteisiin  seka erilaisiin  laatumerkkeihin liittyva organisaatio
Ranskassa. Raportti vierailusta yhteystietoineen on liitteena 3.

Liséksi vélitettiin tietoa nimisuojasta ruoka-matkailu-ryhmien kesken Suomessa mm.
Suomen ruokamatkailustrategian jalkauttamishankkeen ohjausryhmassa esitelty Facebook-
kampanjaa kevaalla 2015.

4.2 Menekinedistamistoimenpiteet

Tassa toimenpiteessa tavoitteena ol
laatia tietopaketti nimisuojasta ja suomalaisista nimisuojatuotteista
nimisuojatuotteiden saatavuuden edistaminen

Infomateriaalit

Toimenpiteend tuotettin mm. infomateriaaleja (esim. kankaalle painettavat merkit, liite 4)
seka tuotettiin sisaltoa

suomalaisia nimisuojatuotteita esittelevddn oppaaseen (sahkdinen versio, hyddynnettiin
Facebook-kampanjaan koottua aineistoa, asemointi aitojamakuja.fi-sivustolle
http://www.aitojamakuja.fi/arkisto/Nimisuojaesite.pdf)

Puruveden muikku-esite laadittu (liite 5)

Toteutettiin karjalanpiirakan APT-nimisuojan tunnettavuuden edistdmiseksi materiaalia:
Karjalanpiirakan APT-menukortit (lite 6a), joita jaettin HoReCa-alan yrityksiin, joissa tarjolla
karjalanpiirakoita. Karjalanpiirakan APT-hyllynreunakortit (Liite 6b), joita jaettiin kauppoihin,
joissa myynnisséa karjalanpiirakoita. APT-nimisuojajulisteet (lite 6c), joita jaettiin yrityksille,
jotka myyvéat karjalanpiirakoita erilaisissa tapahtumissa ja leipomomyymalasta kasin.



http://www.aitojamakuja.fi/arkisto/Nimisuojaesite.pdf

- Facebook-kampanjan suunnittelu tarinallistamistoimenpiteen (kts. kohta 4.3) ohessa (tiedote
kampanjasta 30.6.2015: Suomalaiset nimisuojatuotteet tutuksi
http://www.aitojamakuja.fi/blogi/?p=990 sek& yhteinen tiedote kampanjan tuloksista
7.9.2015, JAMK:n tiedote kampanjan tuloksista 10.9.2015)

- Aitojamakuja.fi-sivustolle on koottu infosivusto ja sinne nimisuojaan liittyvd& materiaalia
omalle alasivulleen http://www.aitojamakuja.fi/nimisuoja.php.

Nimisuojatuotteiden saatavuuden edistdminen

Nimisuojatuotteita valmistavia yrityksia koottiin koko hankkeen ajan aitojamakuja.fi-sivustolle
oman hakuvalintansa alle. Hankkeen loppuun mennessa sivustolle on saatu 37 nimisuojatuotteita
valmistavaa yritysta ja 40 niita myyvaa yritysta (naista suurin osa on samoja yrityksid). Koonnin
yhteydessa yrityksia on kannustettu ja opastettu merkkien kaytosta.

Hankkeessa aloitettin myds merkkien kayttoon liittyvan ohjeistuksen laatiminen yhteistyossa
Eviran kanssa (ravintolasektori ym. muu ketju huomioitu tuottajien lisdksi). Komissio teki
Suomeen valvontakaynnin koskien nimisuojatuotteita syksylla 2015 ja ko. kdynnin tuomat
tarkennukset ja kommentit voitiin ottaa huomioon ohjeistuksissa.

Mikali yritys haluaa hyodyntad nimisuojatuotteita ja merkintdd tuotteen ainesosana tai
ravintolamenuissa, on normaalien elintarvikelakiin liittyvien tekijoiden ja komission tiedonantoon
littyen suojatun alkuperanimityksen (SAN) tai suojatun maantieteellisen merkinndn (SMM)
saaneita tuotteita ainesosina sisaltavien elintarvikkeiden merkinndista (2010/C 341/03) lisaksi
huomioitava etta

nimisuojattu nimi on oltava perusmuodossa eiké sitd saa taivuttaa eri sijamuotoihin

rahtikirjassa tai vastaavassa on oltava tuote nimetty nimisuojatussa muodossa. Esimerkiksi
pelkkd "muikku” ei riitd vaan dokumentista kaytava ilmi koko nimisuojattu nimi esim. "Puruveden
muikku”

kuluttajaa ei saa johtaa harhaan merkinnalla vaan on kaytava selkeasti ilmi, mika ainesosa on
nimisuojattua tuotteessa.

merkkia ei voi laittaa esimerkiksi ravintolan oveen/ikkunaan/ulkopuolelle.

Aiheesta jarjestettiin mm. tydpajaTampereella 6.11.2015. Merkintaa sovelletaan talla hetkella jo
kaytanndssakin yritystasolla (kuva 5).
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KUN AINESOSANA TOISESSA TUOTTEESSA
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”Lapin Poron liha ainesosana”

- Rahtikirjassa tai vastaavassa
e ;g'sszxxg; - dokumentissa ”"Lapin Poron liha”

Al t 0ch lufttorkade 100% y
e Smoked and Airdried 100% Rende®
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Lactose and ghuten-free

Kuva 5. Esimerkki merkin kaytosta pakkauksessa, kun tuotteen ainesosana Lapin Poron liha
(SAN).

Ohjeistusta nimisuojatuotteiden merkitsemisesta ravintolamenuissa on viety myds eteenpain ja

kiinnostusta on ollut etenkin paékaupunkiseudun ja Lapin ravintoloissa. Kuvassa 6 on esitetty malli
mahdolliselle merkinnalle menussa.

KUN RAVINTOLA-/MENUANNOS TAI RAAKA-
AINEENA RAVINTOLA-/MENUANNOKSESSA:

Menu -
Majakkamestarin muikut e .
Paistettuja ruispaneroituja muikkuja, Puruveden muikku annoksen raaka-
creme fraiche-kastiketta ja .
perunasosetta.

Rie = tonemestarin tapaan Rahtikirjassa tai vastaavassa
Paahdettua mausteista lohta, lime-

voikastiketta, talon salaattia ja taytettya dokumentissa ”Puruveden muikku”
uuniperunaa

Amiraalin ahventa
Hapankorppujauhotettuja ahvenfileitd,
jokirapu-kastiketta, varhaisperunoita ja

bt =Puruveden muikku annoksen raaka-aineena

——/

~

Kuva 6. Nimisuojattu tuote (SMM) ravintola-annoksessa/menussa.
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Jalostusasteen ja kaytettdvyyden edistaminen

Nimisuojatuotteen (Puuveden muikun) jalostusasteen nostoa haettiin suurtalouskeittitille sopivan
uuden muikku raaka- aineen kehittamisen ja testauksen my6ta. Kartoitettu mm. nykyaikaisten
keittididen ja tulevaisuuden kehityksen aiheuttamat vaatimukset raaka-aineen kaytettavyydelle ja
ominaisuuksille. Tuotteesta on kiinnostunut mm. Fazer Amica Puruveden muikun osalta tehtiin mm.
markkinointikiertue suurtalous- ja ravintolasektorille, tavoitteena lisatd kuluttajien tietoisuutta
nimisuojatuotteista.  Yhteistyota tehtiin Pohjois-Karjalan koulutuskuntayhtyman (PKKY)
aikuisopiston kanssa (Liite 7).

4.3 Kehittamistoimenpiteet

Tassa toimenpiteessa tavoitteena oli

- Muiden maiden kokemuksista saatujen tietojen hyédyntaminen Suomessa, myds kotimaisten
kokemusten lapikaynti
- Nimisuojatuotteiden seka suomalaisen ruoan arvostuksen nostaminen nimisuojatuotteiden
avulla ja sen tuoman lisdarvon hyddyntdminen ruokakulttuurissa
e erityisasemassa olevien (nimisuoja) tuotteiden aseman tunnustaminen seka
erityistuotteiden aseman ja perinteiden sailyttdminen (myds viranomaistasolla)
o mm. tarinallistaa hakemuseritelmien sisdltdm& perusfaktatieto tuotteista eri
sidosryhmien kayttoon
e perinteisten tuotteiden sailymisen turvaaminen Suomessa.

Koska hankkeessa oli paasty kokoamaan kokemuksia muista maista jo toisessa toimenpiteessa
(kts. kohta 4.1.) ja kaytettavissa ko. ulkomaanmatkoihin oli muita ulkopuolisia resursseja, taman
toimenpiteen resurssit kohdennettiin siten, ettd loppuseminaariin kutsuttiin paaluennoijaksi
italialaisen Qualivita Foundationin johtaja Mauro Rosati sek& johtaja Cesare Mazzetti Italian
suurimmasta nimisuojattua balsamiviinietikkaa valmistavasta yrityksesta Mazzetti L’Originalesta.
Kyseisen kansainvalisen eurooppalaisia nimisuojatuotteita koordinoivan organisaation kontaktit
ja tiedot saatiin siten laajemmalle kohderyhmalle tiedoksi. Loppuseminaariin "Alkuperasta
bisnestd” Helsingissd 19.12.2016 osallistui 34 henkildd ja aineisto I6ytyy linkista:
http://www.helsinki.fi/ruralia/materiaalit/alkuperasta bisnestal19122016.html.

Nimisuojajarjestelmé on ollut ltaliassa merkittéava ruoan alkuperéé esille tuova laatujarjestelma,
jota on markkinoitu erityisesti kuluttajille. Kanavia ovat olleet ravintolat ja esimerkiksi nuorisolle
suunnatut kampanjat mm. Street Foodin kaltaisten ilmididen kautta. Jopa McDonalds on
lanseerannut italialaisista nimisuojatuotteista oman tuoteperheen. Nimisuojatuotteet n&dhdaan
vastauksena mainekriiseista karsiville globaaleille tuotteille ja Iltaliassa panostetaankin erityisesti
my0s nimisuojatuotteiden vientiin. Onnistunut nimisuojaus edellyttda kykya toimia yhdessa, pysya
sovituissa laatukriteereissa ja pitdd laatu korkeana. Olennaista on myds media-aktiivisuus niin
kansallisesti kuin kansainvéalisesti.

Hankkeessa kaynnistettiin toimintasuunnitelmatyd suomalaisen marjalikdorin arvostuksen
nostamiseksi. Tehtiin mm. suunnittelua opiskelijoiden hyddyntdmisesta nimisuojaan liittyen
ravintokasvien tuotetietouden ja asiantuntijaviestinndn opintojaksoilla (HAMK), laadittin mm.
tarinaesimerkkeja suomalaiselle marjalikddrille. Hyvia esimerkkeja tarinoille etsittiin valikoiduista
maista (mm. Valimeren maat) — miten perinne/tarina on esitetty houkuttelevasti, visuaalisuus ja
digitaalisuus. Koottu aineisto [6ytyy Ruralia-instituuttiin arkistoituna.
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Nimisuojatuotteiden tarinallistamistoimenpide paatettiin toteuttaa laatimalla Mikd on sinun
suosikkisi? -Facebook-kampanja (kuva 7), missa pystyttiin testaamaan sitd minkalaiset tarinat
puhuttelevat kuluttajia. Mik& on sinun suosikkisi-Facebook-kampanjan tulokset ja analyysi on
esitetty liitteessa 8. Facebook — kampanjan spin offina syntyi 12 nimisuojatuotetta kuvan ja tarinan
kera, materiaali on hyddynnettéavisséa edelleen, Keskeinen havainto aineistoa koostettaessa, etta
houkuttelevaa visuaalista tarinamateriaalia on olemassa niukasti valmiina.

Kuva. 7. Facebook-kampanjan kilpailuun saattoi osallistua myds Herkkujen Suomi
tapahtumassa (Kuva Minna Junttila)

Tassa toimenpiteessa koostettiin 12 suomalaisen nimisuojatuotteen esittely aitojamakuja.fi-
sivustolle ja laaditiin linkki hakupalvelun nimisuojatuotteet —tulokseen
(http://www.aitojamakuja.fi/blogi/?p=1030). Edelleen aineistosta laadittin painettu esite
Suomalaiset nimisuojatuotteet (liite 9).

Kevaan 2015 aikana suunniteltin mm. suurtalouskeittidlle sopivan uuden muikkuraaka-aineen
tuotanto- ja pakkausmenetelmida seka tehtiin suunnitelmia tuotteen jatkokehittamisesta
yhteistydssa suurtalouskeittio- ja ravintolasektorin kanssa (kuva 8).

Kuvat vasemmalta oikealle: Muikkﬁpihvin aihio, paistettu pihvi ja avattu pihvi

Kuva 8. Suurtalouskeittidille ja HoReCa-sektorille soveltuva muikkupihvi (Kuva Janne Turunen).
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Ravintolasektorilla saatiin syntymaan kiinnostusta suomalaisiin nimisuojatuotteisiin ja niiden
merkitsemiseen. Hankkeessa toteutettiin mm. infotilaisuudet seuraavissa kohteissa Helsingissa
Ravintola Nokka, Ravintola Olo ja A&S Ravintolat v. 2016 aikana.

Perinteisten tuotteiden sdilymisen turvaaminen Suomessa

Marjalikdorin - arvostuksen nostamiseen tahdattin tekemalla nykytilanneanalyysi; listaus
marjalikdorien valmistajista/tuotteista, kayttaja-/kayttétilanneprofilointia, swot-pohdintaa, uudet
kayttokohteet/-tavat ideointia; uusia reseptikokeiluja. Viiniyrittdjille + muille marjalikborien
valmistajille mm. infokirje nimisuojasta (liite 10); ajankohtainen tieto, vaatimukset, logon kaytto,
esimerkki etiketista ja drinkkilistasta (misté logot saa kayttoon, ilmoitus Valviraan). Aineisto 16ytyy
kokonaisuudessaan sivustolta www.hamk.fi/tyoelamalle/hankkeet/nimisuojasta-kilpailukykya/.

Pohjois-Karjalan alueella jarjestettiin hankkeen aikana yhteensa 25 kauppatapahtumaa. Tehtiin
tunnetuksi nimisuojajarjestelmaa, jaettiin nimisuojajarjestelmaan liittyvaa tiedotusmateriaalia ja
maistatettiin  karjalanpiirakoita. Tehtiin tunnetuksi myo6s yrityksia, jotka valmistavat
karjalanpiirakoita. Lisaksi organisoitin  Karjalanpiirakkakoulu (2 kpl) Kiinalaiselle ja
keskieurooppalaiselle mediaryhmalle Joensuussa. Karjalanpiirakkakoulussa kerrottin  myds
karjalanpiirakan nimisuojasta ja muista suomalaisista nimisuojatuotteista.

Valtakunnallinen tiedotuskampanjassa tiedotettiin karjalanpiirakan nimisuojaan liittyvista
oikeanlaisista merkintatavoista ja milloin voi piirakkaa nimittaa karjalanpiirakaksi ja milloin
riisipiirakaksi. Kohderyhmdnd kampanjassa oli vahittdiskauppa, HoReCa-alan yritykset ja
tiedotusvalineet. Lisdksi Pohjois-Karjalassa jarjestettiin erillinen tiedotustilaisuus (16.11.2016),
johon osallistui tiedotusvalineiden edustajia ja elintarvikealan yrittajia. Tiedotettiin yleisesti EU:n
nimisuojajarjestelmasta, karjalanpiirakan nimisuojaan liittyvista oikeanlaisista merkintatavoista ja
milloin voi piirakkaa nimittaa karjalanpiirakaksi ja milloin riisipiirakaksi.

Hankkeessa tuotettu materiaali ja aineisto on koottu ja arkistoitu Helsingin yliopiston Ruralia-
instituuttiin. Luettelo indikaattoreista tiedotus- ja menekinedistdmisohjelmien vaikutusten
arviointia varten on loppuraportin liitteena 11.

Hankkeessa tuotettua aineistoa sahkoisessd muodossa on koottu yhteenvetona oheiseen
linkkilaatikkoon:

Linkkilaatikko:

Aitojamakuja.fi-sivuston aineisto
http://www.aitojamakuja.fi/nimisuoja.php
Esite suomalaisista nimisuojatuotteista

http://www.aitojamakuja.fi/arkisto/Nimisuojaesite.pdf

Suomalaisen marjalikdorin ja Suomalaisen hedelmalikdérin aineisto:

www. hamk_.fi/tyoelamalle/hankkeet/nimisuojasta-kilpailukykya/.

Alkuperasta bisnestd — loppuseminaarin aineisto:

http://www.helsinki.fi/ruralia/materiaalit/alkuperasta bisnestal9122016.html.
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5. YHTEENVETO

Hankkeessa koottiin valtakunnalliselle aitojamakuja.fi -sivustolle nimisuojatuotteita valmistavien
ja myyvien tuottajien rekisterid. Hankkeen paattyessa sivustolla on yhteensa 40 toimijan tiedot.
Aitojamakuja.fi -sivuston kayttdjien maara ja nain ollen tunnettuus on kasvanut vuosittain.
Aitojamakuja.fi-sivusto on siten luonteva vayla lisdta nimisuojatuotteiden valtakunnallista
tunnettuutta. Tietojen koostamisesta vastasi hankkeessa Turun yliopiston Brahea-keskus
yhteistydssa muiden hanketoimijoiden kanssa.

Aktiivisuus nimisuojauksen saamisen jalkeen on olennaista, jotta tuotteen saama positiivinen
mielikuva saadaan hyoddynnettyd niin hakijaryhmittymén, alueen eri toimijoiden tai kuluttajien
nakokulmasta. Lisaksi esimerkiksi ruokamatkailun osalta nimisuojatuotteet voisivat toimia
alueellisen matkailutuotteen "punaisena lankana” ja tukea Suomen ruokakulttuuria positiivisesti
niin imagollisesta kuin matkailunakdkulmasta. Naita toimenpiteitd hankkeessa toteutti erityisesti
suoraan nimisuojatuotteisiin kytkoksissa olevat toimijat Paliskuntain yhdistyksestd, Keriméen
Kalatalosta ja Pro-Agria Pohjois-Karjalasta. Lisdksi Himeen ammattikorkeakoulu laati materiaalia
ja ohjeistusta toimialalle seka tiedotti Suomalaisen marja-/hedelmalikoorin
nimisuojamerkinndista. Ensimmainen nimisuojamerkinnalla varustettu Suomalainen Marjalik66ri
onkin tulossa pian markkinoille.

Hankkeessa laadittiin ohjeistusta yhteistydssa Eviran kanssa sille, kuinka merkita pakkauksiin tai
ravintolamenuihin nimisuojatuotteet, kun ne ovat tuotteen ainesosana tai ravintoannos/-annoksen
osa. Merkin nakyvyytta ja tunnettuutta kuluttajille voidaan edistéda myos ndin. Siten jatkossa tulisi
tiivistdd yhteistydta nimisuojatuotteeseen kytkoksissd olevan koko ruokaketjun kanssa seka
matkailusektorin kanssa. Nimisuojauksesta on hyodtya vain, jos merkkia kaytetd&n. Ruoan
alkupera kiinnostaa kuluttajia ja erilaisia alkuperéan osoittavia jarjestelmia ja merkkeja osataan
etsia tuotteista ja pakkausmerkinndista yha enemman. Merkintdohjeistusta hankkeessa tekivat
Helsingin yliopiston Ruralia-instituutti yhdessa Paliskuntainyhdistyksen kanssa.

Nimisuojatuotteet soveltuvat erinomaisesti markkinoitavaksi tarinallistamisen keinoin, koska
nimisuojamerkinnan saanti perustuu tuotteen uniikkiin ja yksil6lliseen tarinaan tuotteen taustalla.
Tuotteen ainutlaatuisuus saattaa perustua raaka-aineeseen, maantieteelliseen alueeseen,
reseptiikkaan tai tuotantotapaan. Hankkeessa Jyvaskylan ammattikorkeakoulun johdolla
toteutettu Facebook-kampanja oli hyva ”harjoitus” tarinoiden ja kuvamateriaalin keruulle ja
lopputuloksena syntyi myos esite suomalaisista nimisuojatuotteista yleiseen kayttéon.

Hankkeen my6ta nimisuojatuotteet tullaan liittam&an v. 2017 myds Suomil00-teemaan. Vuonna
2017 jarjestetdan mm. ympari Pohjois-Karjalaa Syddaan yhdessa SuomilO0-teemaan liittyvia
Kekrijuhlia, joissa nimisuojatuotteilla on péaépaino. Jarjestelyissa mukana Karelia a la carte-
verkoston yritykset ja ProAgria Pohjois-Karjalan Maa- ja kotitalousnaisten yhdistykset. Lisaksi
Silva Metsanayttelyssa Karelia a la carte Pohjois-Karjalassa ravintolasektorilla on. v. 2017 siten
tarjolla nimisuojatuotteita.

Tassa hankkeessa tiedotusty6té nimisuojajarjestelméasta omalla toimialallaan toteutti hankkeessa
Suomen Kaurayhdistys ry, mikd on edistdnyt alan jarjestaytymista hakijaryhmittymaksi
Suomalaisen kauran osalta. Nimisuojajarjestelma on ollut vime vuosina paateemana joissakin
Helsingin yliopiston Ruralia-instituutin koordinoimissa hankkeissa, joita on toteutettu mm. maa- ja
metséatalousministerion ja Maaseutuviraston osarahoituksella. Toteutettujen hankkeiden myoéta
kiinnostus nimisuojajarjestelmaa kohtaan on lisdantynyt eri toimialoilla, mutta lisdponnistusta
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tarvitaan edelleen, jotta aktiivisuus nimisuojajarjestelméan parissa muuttuu konkreettiseksi
hyodyksi ja edesauttaa lisaamaan suomalaisten tuotteiden kilpailukykya.

6. EHDOTUKSIA JATKOTOIMENPITEIKSI

Suomalaisten nimisuojatuotteiden osalta tulisi laatia strategia, missa asetetaan selkeat
tavoitteet

Seuraavaksi olisi oleellista kehittdd yhteistd kasitystd ja strategiaa sille, mitka ovat ne
suomalaisten tuotteiden erityisyydet ja kovat ytimet, jotka oikeuttavat nimisuojastatuksen
saamisen. Huolellisesti m&aériteltynd ja oikein valituille tuotteille toteutettuna nimisuojaus voi
osoittautua hyodylliseksi ja elintarvikeyritysten kansallista ja kansainvalistd Kilpailukykya
vahvistavaksi. Nimisuojauksen avulla voidaan korostaa paikallisuutta ja alkuperda yhdistamalla
kokonaisuuteen kansainvalinen verkosto ja tunnettuus. Hy6tyjen toteutuminen edellyttaa sopivan
tuotteen tunnistamisen ja maarittelyn seka yhteisia ponnisteluja markkinoinnissa, myés muiden
EU-maiden kanssa yhteistydssa.
Strategian osalta tulisi asettaa tavoitteet
- maaréllisesti
- mita strategisesti tarkeita uusia tuotteita halutaan jarjestelméaan
- miten saadaan EU:n menekinedistamisrahoja my®ds suomalaisten tuotteiden
hyodyksi
- miten edistetaan yhteistyéverkostojen syntymista niin Suomessa kuin muualle
- miten jatketaan olemassa olevien nimisuojatuotteiden kehittymista
kilpailukykyisiksi tuotteiksi (jalostusarvon nosto, myynnin kehitys jne.)
Hakea aktiivisesti sopivia yritysyhteistydkumppaneita muista nimisuojatuotteiden
valmistajista

Erityisesti premium-tuotteiksi mielletyista tuoteryhmista voisi l6ytya hyvia yhteistybkumppaneita
suomalaisille nimisuojatuotteille niin kotimaasta kuin Euroopasta. Siten saataisiin jo olemassa
oleva osaaminen ja kontaktit nopeimmin kayttéon. Tama edellyttaa kykya toimia yhdessa, pysya
sovituissa laatukriteereissa ja pitdd laatu korkeana. Olennaista on myds media-aktiivisuus niin
kansallisesti kuin kansainvélisesti.

Tukea edelleen aktiivisesti uusien hakemusten ja hakijaryhmittymien tyota
Esimerkiksi tukemalla mm. tausta-aineiston kerddmisessa ja auttamalla hahmottamaan
ydintekijét tuotteessa hakemuksen kannalta.

Muita ideoita
Nimisuojatuotteista ei ole olemassa riittavasti laadukasta kuvamateriaalia. Tarve olisi my6s eri

medioihin soveltuvista videomateriaaleista.

Ruokatoimittajille lanseerattava kirjoituskilpailu nimisuojatuotteisiin liittyen.
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7. LAHTEET

aitojamakuja.fi: http://www.aitojamakuja.fi/nimisuoja.php

DOOR-tietokanta: http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html?locale=fi

Nimisuojatut vakevat alkoholituotteet, E-Spirits-Drinks —tietokanta:
http://ec.europa.eu/agriculture/spirits/index.cfm?event=printindication

Nimisuojatut viinit, E-Bacchus-tietokanta: http://ec.europa.eu/agriculture/markets/wine/e-
bacchus/

(EVU) 1151/2012. http://eur-lex.europa.eu/legal-
content/FI/TXT/PDF/?uri=CELEX:32012R1151&from=fi

(EY) N:0 110/2008. http://eur-lex.europa.eu/legal-
content/EI/TXT/PDE/?uri=CELEX:32008R0110&from=FI

2010/C 341/03. Komission tiedonanto - Suuntaviivat suojatun alkuperanimityksen (SAN) tai
suojatun maantieteellisen merkinnan (SMM) saaneita tuotteita ainesosina sisaltavien
elintarvikkeiden merkinnoista. http://eur-lex.europa.eu/legal-
content/FI/TXT/PDF/?uri=CELEX:52010XC1216%2801%29&from=FI

Sarkka-Tirkkonen, M. 2013. Eu:n nimisuojajarjestelma tutuksi. Loppuraportti. Helsingin yliopisto,
Ruralia-instituutti.

Sarkka-Tirkkonen, M., Lento, S., Kuusinen, R., Vaisanen, K., Sarkela, M., Louhivaara, M. 2014.
Nimisuojatuotteet alueellista identiteettid rakentamassa. Loppuraportti. Helsingin yliopisto,
Ruralia-instituutti.

Sarkka-Tirkkonen, M. 2014. Nimisuojarjestelman kaytdn edistaminen Suomessa. Loppuraportti.
Helsingin yliopisto, Ruralia-instituutti.

Xavier Irz, Csaba Jansik, Annu Kotiranta, Mika Pajarinen, Henna Puukko, Antti-Jussi
Tahvanainen. 2017. Suomalaisen elintarvikeketjun menestyksen avaintekijat. Valtioneuvoston
selvitys- ja tutkimustoiminnan julkaisusarja 7/2017. 142 s.
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