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Nimisuojasta kilpailukykya?

* Maa- ja metsatalousministerion ja kahdeksan organisaation
rahoittama hanke taustalla, http://www.hamk.fi/nimisuoja

* Tavoitteena vahvistaa suomalaisten elintarvikkeiden kilpailukykya
EU:n nimisuojajarjestelmaa hyodyntamalla eli tuomalla esiin niiden
alkuperaa, tuotantotapaa, —paikkaa tai muuta erityisluonnetta

* Yksi nimisuojatuista tuotteista on Suomalainen marja- ja

hedelmalikoori, joka on jo vuodesta 1995 lahtien ollut mukana
jarjestelmassa



Suomalainen Marjalikdoori, Suomalainen Hedelmalikoori
Finsk Barlikor, Finsk Fruktlikor
Finnish berry liqueur, Finnish fruit liqueur

Aitojamakuja.fi —sivuille tehty kuvaus ko. tuotteesta;

Suomalainen marjalikoo6ri tai suomalainen hedelmalikdori on
valmistettu Suomessa kasvaneista marjoista ja hedelmista. Pohjolan
puhdas luonto ja valoisat kesayot tuovat tuotteisiin ainutlaatuista
aromikkuutta, raikkautta ja varia aistiemme iloksi. Likoorit
valmistetaan likdorimestarin ammattitaidolla uuttamalla marjoja tai
hedelmia alkoholissa, kunnes juoma kypsyy ja saavuttaa tayteldisen
maun ja kauniin varin. Nauti suomalaista marjalikooria tai
suomalaista hedelmalikooria sellaisenaan, kayta juomasekoituksiin ja
cocktaileihin, tai lorauta ruokaan korostamaan aitoja suomalaisia
makuja.



http://www.aitojamakuja.fi/blogi/?p=1030

Virallinen kriteeri (asetus alkoholijuomista ja vakiviinasta;

https://www.finlex.fi/fi/la ki/ajantasa/1994/19941344)

* merkinnan Suomalainen Marjalikoori, Suomalainen Hedelmalikdori, Finsk Barlikor, Finsk
Fruktlikor, Finnish berry liqueur ja Finnish fruit liqueur saa liittaa juomaan:

1) joka tayttda 1 momentissa mainitussa asetuksessa ((EY) N:o 110/2008 liitteessd 111) saadetyt
likboria koskevat vaatimukset;

2) joka on valmistettu maatalousperaisesta etyylialkoholista;

3) joka on valmistettu Suomessa viljellyista tai luonnonvaraisina kasvaneista hedelmista tai
marjoista;

4) jonka vari johtuu paaasiallisesti raaka-aineena kaytetyista marjoista tai hedelmista;
5) jonka maku johtuu paaasiallisesti raaka-aineena kaytetyista marjoista tai hedelmista;

6) joka valmistetaan Suomessa; pullotus voidaan kuitenkin tehda myos Suomen ulkopuolella.


https://www.finlex.fi/fi/laki/ajantasa/1994/19941344

Marja- ja hedelmalikdooreissa kaytettyja raaka-
alnelta tuotenimien perusteella (Valviran tuoterekisterissa)

* Mansikka, mustikka, mustaherukka, karpalo, mesimarja, vadelma, omena, puolukka,
lakka, tyrni, ruusukvitten, pihlajanmarja, kirsikka, metsavadelma, aronia, paaryna,
variksenmarja, kriikuna, viherherukka, punaherukka

e Valmistajia noin 31 yritysta
* Yhteensa 240 eri tuotetta

Mutta pelkka tuotenimi ei kerro raaka-aineen lahdetta tai aitoutta!



Tilaviiniyritysten tuotantomaaria litroissa

2007-2014 (lokakuu), Valvira

2014;
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(41) (39) (35) (33) (33) (27) (27) (25)
B Viina 13706 8271 9751 8186 8076 5684 7568 3550
@ Likoori 30554 | 30793 | 23206 | 15317 | 15835 | 15626 7748 5667
@ Hedelmaviini 289163 | 327123 | 314389 | 303253 | 283389 | 298095 | 227620 | 204750




SWOT — suomalaiset marja- ja hedelmalikdorit

Vahvuudet
Ulkomaat: tuote eksoottisesta maasta, puhtaista raaka-
aineista
Kotimaisuus, paikallisuus: 1ahella valmistettu tuote, sopii
lahiruokatrendiin
Puhtaat, aidot raaka-aineet
Raaka-aineita, joita ei ole muualla (vaikea jaljitella
keinotekoisesti)
Lisdaineeton, ei vari- ja makuaineita
Hyvin sdilyva tuote (samalla myos heikkous)
Laatu, ammattimainen valmistus
Tuote, jolla pitkéat perinteet
Tuotteiden ja raaka-aineiden monipuolisuus
Monipuoliset kayttomahdollisuudet

Heikkoudet
Huono tunnettuus, olematon nakyvyys (osin
lainsdadannon takia)
Terveystrendi — liikaa sokeria. Hyvin makea juoma ei
miellyta monia ja sopii monen mielesta lahinna
jalkiruokakayttoon
Vahainen kayttajakunta, "7mummomainen” imago
Pienet tuotantovolyymit, tuottaminen kallista
Ison brandin puuttuminen taustalta
Tuottajien vaatimattomuus/myyntihalukkuus
Saatavuus vain Alkon kautta/ravintoloista
Markkinoinnin kohdistaminen potentiaaliselle
ostajayleisolle
Kohdeyleison tunnistaminen
Ei hydodynneta aitoutta
Asiakkaiden (ravintolat) on helpompi tilata suurelta
toimittajalta laajasta valikoimasta, kuin ostaa yksittaisia
tuotteita monelta eri valmistajalta.




Mahdollisuudet
Markkinointi ulkomaille — suosion kasvu myos Suomessa
Markkinointi ulkolaisille turisteille
Luonnollisuus ja puhtaus trendina
Lahella tuotetun ja kotimaisuuden arvostus
Erottuu muista tuotteista
Kilpailuetuna: tuottajien pitaisi ottaa nimisuoja
kayttoonsa ja markkinoida tuotetta
Markkinoiden kohderyhmaksi ulkomaalaiset
viinibloggaajat ja huippukeittiomestarit?
Uudet kayttotavat mm. ruoanlaitto, konditoriatuotteet
Uudet, erilaiset maut
Premiumtuote
Lahicoctailit, kehittelyyn mukaan vaikka ravintolakoulut
Ravintolamaailman suosittelu ponnahduslautana

Uhat
Sato-ongelmat ja Suomen lyhyet kasvukaudet ->
hedelmien ja marjojen saatavuus ymparivuotisesti
Kasvitaudit ja sdaolosuhteet
Tuotannon vaheneminen kokonaan huonon menekin
vuoksi
Suomalaisen alkoholilainsaadannén rajoitukset myynnin
ja markkinoinnin suhteen, vaikea ala yritysten
kehittamisen nakokulmasta
Ulkomainen kilpailu ja isot brandit seka halvemmat
tuotteet
Terveyteen ja elamantapoihin kiinnitetaan paljon
huomioita — sokeripitoiset alkoholituotteet ei tahan sovi




