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Luomun
nykytilanne
Suomessa

Vuonna 2023 luomutuotteita myytiin 352 
miljoonalla eurolla, markkinaosuus 1,9 %

Vuoteen 2022 (myynti 375 milj. e) 
verrattuna myynti laski 6 %

Yli 60 % kertoo käyttävänsä vähintään yhtä
luomutuotetta päivittäin

+ 10 % enemmän kuin vuonna 2022



Luomun nykytilanne Suomessa

Lähes 750 luomutilaa lopetti luomuviljelyn 
v. 2023

Luomuviljelijät toivovat kevennystä 
kustannuksiin ja valvontaan

Korkean hinnan takia ei välttämättä edes 
järkeä hakea luomumerkkiä



Ostajaryhmät

Aktiiviostajat
Eniten Etelä-

Savossa ja Pohjois-
Karjalassa

Vähiten Kanta-
Hämeessä ja  

Satakunnassa

Säännölliset 
ostajat

Eniten
Kymenlaaksossa ja 

Päijät-Hämeessä

Vähiten Pohjois-
Karjalassa

Satunnaiset 
ostajat

Eniten Kanta-
Hämeessä ja 

Satakunnassa

Vähiten Etelä-
Savossa



MIKÄ EDISTÄISI LUOMUN MENEKKIÄ?
KULUTTAJABAROMETRI 2023

EDULLISEMMAT 
HINNAT

TUOTTAJALLE 
OIKEUDENMUKAISEMPI 

HINTA

LUOMUN 
LISÄARVO VS. 

TAVANOMAINEN

LAADUKKAAMMAT 
TUOTTEET

LAAJEMPI 
VALIKOIMA



Luomun sijainti ja 
esillepano 
kaupassa

• Oma värikäs osasto 
luomuvihanneksille ja tuotteille

• Luomutuotehyllyjä käytävien päihin

• Pienpanimoiden luomutuotteille 
oma hylly

• EU:n vihreä lehtimerkki selkeästi 
esille kaupassa

• Luomuapp, jolla näkee tietoa ja 
tuotteen sijainnin kaupassa, QR-
koodit



Ruokamatkailun kehittäminen, yhteistyö kunnan kanssa 

Visit Häme, Visit Finland, Hungry for Finland, Taste of Häme

Osallistuminen luonnon päivä luomutiloilla - vuosittainen 
tapahtuma Suomen Luonnon päivänä

Myynti Reko lähiruokarenkaassa

Maatilapuoti ja yhteistyö lähiruokapuotien kanssa

Sosiaalinen media ja tilan nettisivut myynnin avuksi - 
tuotteen tarina ja tuotesuunnittelu tärkeässä roolissaSUORAMYYNTI



Suora yhteys 
ammattikeittiöön, 
paikallisiin ravintoloihin, 
kahviloihin

Yhteys ja markkinointi 
kotimaisiin 
tukkutoimijoihin

Ruokamessut, 
kevätmessut, aktiivinen 
osallistuminen 
tapahtumiin

Hyödynnetään ruoka-
alan palveluja kotiovelle 
periatteella, esim. 
Ruokaboksi, Oikia ruoka, 
Kotitila

YHTEISTYÖ 
AMMATTIKEITTIÖIDEN 

KANSSA



Retkipäiviä paikallisiin 
luomutiloihin

Lisätään lapsilla 
tietoisuutta ruoasta, 

hauskoja pajoja, 
kasvatusprojekteja, mistä 

ruoka tulee? 

Suora yhteys yksityisiin 
päiväkoteihin

Yhteistyö kunnan 
aluekeittiöiden kanssa 

(suurkeittiöt)

KOULUT JA PÄIVÄKODIT



Luomutuottajien 
välinen yhteistyö
• Luomutuottajien kesken tehty 

yhteistyö 

• Luomuyrittäjät voivat perustaa 
yhdessä uuden jakelukanavan

• Yhteinen luomuverkkokauppa

• Yhteiset markkinointikampanjat 
somessa

• Luomuyhdistysten toiminnan 
edistäminen ja yhteistyön 
parantaminen

• Yhteistyötä laajemman valikoiman 
saamiseksi

• Yhteinen viestintäkanava



VIESTINNÄN VAIKUTUS

Alueen monipuolisuuden korostaminen

Ympäristövaikutusten korostaminen

Sosiaalinen media

Tuottajien tarinat

Luomutuote-reseptit

Kampanjat ja tapahtumat



YHTEISTYÖ SOSIAALISEN MEDIAN VAIKUTTAJIEN KANSSA

Yhteistyö paikallisten 
vaikuttajien kanssa

TikTok, Instagram, 
Facebook

Kohderyhmänä
erityisesti nuoret

Luomu “haasteet”
Aito ja informatiivinen 

sisältö Kokemukset



Kiitos!

Esa Holopainen, Gertu Krasman, Minna Maaronen, Rita Seppälä



Lähteet

• Taste of Häme https://tasteofhame.fi/

• Visit Häme ruokamatkailu
https://visithame.fi/naejakoe/?_product_category=syo-ja-juo

• Visit Finland ruokamatkailu
https://www.visitfinland.fi/liiketoiminnan-
kehittaminen/tuotekehitysteemat/ruokamatkailu

• Hungry for Finland hanke https://www.hungryforfinland.fi/

• Luonnon päivä luomutiloilla https://luomu.fi/luonnonpaiva/

• Reko renkaat https://aitojamakuja.fi/reko/

• Ammattikeittiöyhteisö 
https://aitojamakuja.fi/ammattikeittio/

• MTK Häme suoramyyntipisteitä https://hame.mtk.fi/-
/tilamyym%C3%A4l%C3%B6it%C3%A4-
suomamyyntipisteit%C3%A4-h%C3%A4me

• Häme aluekeittiöt https://www.paijatateria.fi/keittioiden-
yhteystiedot/

• Ruokaboksi https://ruokaboksi.fi/

• Oikia Ruoka https://www.oikiaruoka.fi

• Kotitila https://kotitila.fi/
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